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Strategia Rozwoju i Promocji Transgranicznego Polesia zostala opracowana w firmie landbrand
zlecenie Lubelskiej Regionalnej Organizacji Turystycznej w Lublinie w okresie od czerwca do
grudnia 2015.

Autorami strategii jest zespol konsultantéw w sktadzie:
¢ Hubert Gonera - kierownik projektu
¢ Natalia Piechota
¢ Grzegorz Niklas

e Paulina Brzeska-Gonera

Strategia powstala na bazie Audyt Turystycznego Polesia oraz Analizy uwarunkowan prawnych
Organizacji Turystyki w Polsce, na Ukrainie i Biatorusi. Za szczegdélng pomoc w toku
opracowania dokumentu autorzy dziekuja Dyrekcji i pracownikom Lubelskiej Regionalnej
Organizacji Turystycznej.
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1. Opracowanie transgranicznych produktdw turystycznych

Na lamach niniejszej strategii proponuje sie zastosowaé podejscie rynkowe i oprze¢ oferte
Polesia na produktach turystycznych. Produkty takie mozna okresli¢ jako dostepne na rynku
pakiety materialnych i niematerialnych skladnikéow umozliwiajacych realizacje celu wyjazdu
turystycznego.' W pakietach takich powinny znalez¢ sie kompozycje atrakeji i ustug mozliwych
do nabycia na terenie Polesia, ktore beda powigzane nadrzedng ideg - rozumiang jako spojna
mysl przewodnia. Taka spojnos¢ stwarza bowiem mozliwo$¢ budowania markowego produktu
turystycznego, to znaczy takiego, ktory bedzie posiadat swoje unikatowe i wyrdzniajace go na
rynku cechy. Produkty markowe s zarowno bardziej poszukiwane na rynku, a odbiorca chetniej
sktonny jest do zaplacenia za nie wyzszej kwoty niz wynikatoby to z sumy zestawionych ze soba
elementéw produktu. Mozna w ich przypadku méwic zatem o wartosci dodanej marki.

Ponizej opisano zbiér 22 propozycji transgranicznych produktow turystycznych. W celu
umozliwienia kreacji i komercjalizacji kazdego z nich przygotowano szczegotowe zestawienia w
formie tabel. Dla wszystkich produktow opisano:

Idee produktu
Skrétowy opis podstawowych korzysci i oferty dla potencjalnych turystow.
Podstawowe elementy

Skladowe produktu zaréwno istniejace jak i proponowane atrakcje i ustugi, ktore
wspolnie stworzg oferte turystyczng

Proponowane miejsca realizacji

Konkretne miejsca wytypowane i opisane szerzej w ramach Audytu turystycznego
Polesia umozliwiajace kreacje produktu na Polesiu

Kroki milowe

Najwazniejsze wspdlne dzialania stuzace kreacji produktu turystycznego

Mozliwi partnerzy we wdrozeniu

Instytucje, firmy i organizacje, ktorych kierunki dziatania sg zbiezne z ideg produktu
Powigzane produkty

Inne produktu mogace stanowi¢ przedmiot zainteresowania turysty podczas tego
samego wyjazdu turystycznego

Proponowany segment odbiorcow

Wskazanie na mozliwe grupy potencjalnych turystéw

* Aleksander Panasiuk, Ekonomika Turystyki. , Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2006,


http://cytaty.mfiles.pl/index.php/author/370/0/Aleksander_Panasiuk
http://cytaty.mfiles.pl/index.php/book/183/0/Ekonomika_Turystyki
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* Inspiracje ze swiata

Podobne realizacje ze swiata. Ich opis ma by¢ zacheta do wdrozenia produktu.

Ze wzgledu na znaczenie produktu dla rozwoju funkgji turystycznej Polesia wydzielono 3 typy
produktéw:

¢ Produkt wizerunkowy - produkt o najsilniejszym potencjale promocyjnym w skali
regionalnej, krajowej i europejskiej. Zawiera w sobie pigutke atrakcyjnosci Polesia z
roznych dziedzin. Ma obudzi¢ apetyt turystéw na lepsze poznania Polesia. Stworzony z
mysla o pierwszym kontakcie z tg kraina.

¢ Produkty wiod3ce - oparte o najwazniejsze atrakcje Polesia skupione wokot takich
tematéw jak: tradycja wsi, natura, aktywnos¢ w przyrodzie. Maja one stanowié
propozycje ukierunkowane na bardzo perspektywiczne segmenty turystow w tym:
zainteresowanych fotografia, turyste kajakowego, turyste kulturowego

¢ Produkty uzupelniajace - stwarzajq szanse na powigzanie w ramach oferty turystycznej
niemal wszystkich waznych atrakeji i tematow, wokol, ktorych mozna rozwijac
aktywnos¢ turystyczna na Polesiu.

Rysunek 1 Poziomy organizacji produktéw turystycznych Polesia

Produkt wizerunkowy -
ma budowac wizerunek
marki Polesia jako Magii

Produkty wiodace -
skupiajg najwazniejsze
atrakcje w oferty skierowane
do perspektywicznych
segmentéw turystow

Produkty uzupetniajqce
wigzg pozostate atrakcje w
ramy produktéw
turystycznych
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1.1. Produkt wizerunkowy

1.1.1.  Magia poleskich krajobrazow

Produkt, ktory bedzie stanowit préobke Polesia dla turysty. Podrozujac po Polesiu odwiedzi
miejsca o najpiekniejszych krajobrazach typowych dla tej krainy, zwigzanych zaréwno z
pieknem przyrody, jak i kulturowym dziedzictwem. W trakcie podrézy turysta ma ,,sprobowac”
Polesia - zobaczy¢ to, co w nim najpiekniejsze i najbardziej dla niego charakterystyczne - tak,
aby zechciat przyjechac¢ tu ponownie i poznac lepiej Polesie.

Nazwa Produktu Magia Poleskich Krajobrazéw

Idea Produktu Polesie jest niezwykle bogata przyrodniczo i kulturowo kraing
rozciagajacy sie przez setki kilometréw. Zeby poznaé Polesie
chocby w pigulce trzeba zobaczy¢ poleskie rzeki, bagna i
torfowiska, poleska wies i elementy krajobrazu religijnego
krainy. Taki obraz Polesia pragniemy zbudowa¢ w wyobrazni
turystow zarowno tych, ktérzy odwiedza Polesie jak i tych
potencjalnych. Produkt taki ma poprzez staranny dobor miejsc
i atrakcji stworzy¢ wizerunek unikatowej krainy turystycznej,
ktorg zawiera unikatowe w skali europejskiej walory
przyrodnicze i kulturowe.

Podstawowe Elementy Pokazanie tradycji poleskiej wsi na przykladzie dobrze
zachowanego zalozenia architektury wiejskiej np.
skansenu lub konsekwentnie zachowanej wsi z
drewniang zabudowa.

Zabytkowa, drewniana cerkiew z zachowanym
ikonostasem.

Przydrozna kapliczka lub szlak przydroznych kapliczek.

Park narodowy lub krajobrazowy chroniacy krajobrazy
bagienne i lesne.

Majestatyczna rzeka poleska ze wskazaniem miejsca
widokowego w rozlegla panoramg i miejsca
umozliwiajacego rozpoczecie sptywu np. kajakowego.

Szlak rowerowy prowadzacy przez charakterystyczne
dla Polesia tereny np. wzdtuz rzeki, torfowisk.

Proponowane miejsca Wies$ Swatowicze na Ukrainie, jako miejsce, w ktorym
realizacji yzatrzymat sie czas” i ktore kultywuje tradycje
Poleszukow. Poza drewniang zabytkowa zabudowa
mieszkalng i gospodarska mozna tam spotkac rowniez
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Nazwa Produktu Magia Poleskich Krajobrazéw

wykonywane jak przed wiekami rzemiosta tradycyjne w
tym: tkactwo, hafciarstwo, wikliniarstwo.

Drewniana cerkiew $w. Nikity w Zdzitowie niewielkiej
wsi potozonej w rejonie Zabinki na Bialorusi.

Obszar Natura 2000 Dolina Dolnego Bugu (PL) w
okolicach Terespola, malownicze meandry Bugu. Rzeka
stwarzajaca mozliwosci organizacji splywow
kajakowych.

Park Narodowy ,,Prype¢-Stochdd” (UKR) - prezentuje on
tradycyjny charakter poleskich rzek, z licznymi
zakolami, odnogami i starorzeczami. Mozna tu spotkac
wiele gatunkow ptakéw w tym bociany czarne, czaple
siwe, zurawie, wodniczki i wiele innych.

Transgraniczny Rezerwat Biosfery , Polesie Zachodnie”.
Tworza go obszary w Polsce, na Biatorusi i Ukrainie,
ktore wezesniej funkcjonowaly jako odrebne (krajowe)
rezerwaty biosfery. Szczegolnie polecana jest wizyta
Osrodku Dydaktyczno-Muzealnym Poleskiego Parku
Narodowego w Starym Zaluczu. W osrodku znajduje sie
$ciezka przyrodnicza ,Z6twik”, na ktérej znajduje sie
oczko wodne. Mozna w nim zobaczy¢ na wlasne oczy
z6twie blotne.

Nadbuzanski Szlak Rowerowy (PL) - przebiega przez
wschodnig czes$¢ wojewoddztwa lubelskiego, od Janowa
Podlaskiego do Woli Uhruskiej

Green Velo (PL) - biegnacy wzdluz granicy polsko-
biatoruskiej i polsko-ukrainskiej.

Kroki milowe Stworzenie systemu oznakowania transgranicznego
obejmujacego tablice informacyjne, tablice kierunkowe.
Ma ono zapewnic¢ wzajemng promocje wszystkich
atrakcji budujacych wspolnie produkt Magia Poleskich
Krajobrazow.

Wyszukanie bazy noclegowej i stworzenie systemu
rekomendacji kwater turystycznych umozliwiajacych
nocleg w okolicy opisanych atrakgji.

Stworzenie wspolnego systemu dostepnosci atrakeji
turystycznych normujacego godziny otwarcia
poszczegolnych atrakcji (najlepiej wspolne we
wszystkich trzech krajach).
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Nazwa Produktu Magia Poleskich Krajobrazéw

Stworzenie bazy danych o autoryzowanych
przewodnikach turystycznych, z ktorych ustug mozna
by korzysta¢ w kazdym z 3 krajow chcac odwiedzic
poszczegolne atrakcje.

Opracowanie wydawnictwa opisujacego miejsca w
produkcie Magia Poleskich Krajobrazdéw.

Stworzenie programu wycieczek szkolnych i ofert dla
biur podrézy obejmujacych elementy produktu.

Powstanie Poleskiego Centrum Informacji Turystycznej.

Stworzenie portalu: www.polesie.org w wersji polskiej,
rosyjskiej i angielskiej, ktora gromadzitaby wszystkie
powyzsze informacje? I odsytata do stron
tematycznych/specjalistycznych.

Mozliwi partnerzy we Biura podrézy z obszaru Biatorusi, Polski, Ukrainy.
wdrozeniu Narodowe Organizacje Turystyczne.
Uczelnie wyzsze.

Transgraniczny Rezerwat Biosfery , Polesie Zachodnie”.

Parki Narodowe.

Powiazane produkty Magia poleskich krajobrazéw moze by¢ punktem
wyjscia do turystycznej eksploracji Polesia i ma
zainteresowac mozliwie jak najszersza oferta
produktowq Polesia poprzez nakierowanie uwagi
turystow na wiodace produkty Polesia:

U Poleszuka Pod Strzechg;
Szlak Drewnianych Cerkwi;

Kajakiem I Dtubanka Przez Polesie.

Proponowany segment Segmenty odkrywcdw opisany szerzej w rozdziale 2.2.

odbiorcow
Turysta aktywny.

Turysta rodzinny.

Inspiracje ze $wiata Odra dla turystéw 2020. Wspétpraca samorzaddw polskich i
niemieckich znajdujacych sie w Dolinie Srodkowej Odry.
Polegata ona na wspdlnym opracowaniu audytu i dokumentéw
strategicznych. W jej ramach zbudowano réwniez dwa statki
wycieczkowe, wydano przewodnik wodniacki oraz kulinarny.

Obecnie planuje sie zbudowac przystanie na rzece w ramach
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Nazwa Produktu Magia Poleskich Krajobrazéw

kontynuacji wspdlnego przedsiewziecia.
http://www.odra2014.pl/ .

1.2. Produkty wiodace

1.2.1. U Poleszuka pod strzecha

Produkt umozliwi turystom zobaczenie, jak wygladata tradycyjna poleska wies: drewniane chaty
i zabudowania gospodarcze oraz z jakimi problemami musieli zmagac sie Poleszucy (podmokte
tereny, niedZwiedzie wyjadajace miod z pasieki itd.)

Nazwa Produktu U Poleszuka pod strzecha

Idea Produktu Najwiekszym skarbem Polesia, poza pieknem i bogactwem
przyrody, jest historia jego mieszkancdédw, obejmujaca nie tylko
wystawne zycie tutejszej szlachty, lecz przede wszystkim
codziennos¢ ubogich Poleszukéw. Produkt ten zaktada wiec
przyblizenie turystom wyobrazenia, jak sie zyto na tych
trudnodostepnych, bagiennych terenach, gesto przecinanych
rzekami i jeziorami - czym sie zajmowano, gdzie mieszkano, co
jedzono, w co sie ubierano i z jakimi trudnosciami Poleszucy
musieli sobie radzic.

Podstawowe Elementy Drewniana zabudowa wsi poleskiej.

Folklor poleski.
Proponowane miejsca Wies$ Swalowicze (UA), ktora wraz z zabudowaniami i
realizacji rzemiostem zachowata tradycyjny charakter Polesia.

Drewniane domostwa i zabudowania gospodarcze:
na terenie gminy Wyryki (PL);
w Osowej, Bukowskim Lesie i Zawadéwce (PL);

w Pulmie i innych miejscowosciach na terenie
Szackiego Parku Narodowego (UA);

w Wolce Szczytynskiej, Wiettach, Horkach (UA);
w miejscowosciach Polesia Nadbuzanskiego (BY);
Skansen w Holi (PL).
Skansen w Kotaczach (PL).

Muzeum Rolnictwa na Woltyniu we wsi Rokyni (UA).



http://www.odra2014.pl/
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Nazwa Produktu U Poleszuka pod strzecha

Kroki milowe Rewitalizacja starej, drewnianej zabudowy wiejskiej.

Stworzenie systemu identyfikacji wizualnej (tablice z
opisem i/lub kodem QR, kierunkowskazy dla turystow).

Opracowanie listy miejscowosci, w ktorych zachowatly
sie drewniane zabudowania i jej rozpowszechnienie,
wraz z informacjami na temat ewentualnej mozliwosci
zwiedzania obiektow.

Stworzenie strony internetowej oraz aplikacji mobilnej
gromadzacej powyzsze informacje i prezentujacej
budowle na mapie.

Zaadaptowanie niektdrych zabudowan na potrzeby bazy
noclegowej, gastronomicznej itd. oraz budowa nowych

obiektéw, nawigzujacych stylem do tradycyjnych
budowli.

Przeprowadzenie badan okreslajacych, jak wygladaty
poszczegolne aspekty zycia Poleszukow.

Organizacja warsztatow i pokazow tradycyjnego
rzemiosta.

Organizacja imprez popularyzujacych kulture Polesia.

Reaktywacja tradycyjnego rzemiosta, produktow,
srodkow transportu itd.

Organizacja wizyt studyjnych dziennikarzy i blogeréw.

Realizacja ,w terenie” lekgji historii Polesia dla
mlodziezy szkolnej.

Stworzenie programow wyjazdow organizowanych
przez biura podrozy.

Mozliwi partnerzy we Biura podrozy.
wdrozeniu . . o
Narodowe, regionalne i lokalne organizacje turystyczne.
Uczelnie wyzsze.
Parki narodowe.

Lokalne grupy dziatania.

Inicjatywy wlasne przedsiebiorstw.

Powiazane produkty Kajakiem i dtubankga przez Polesie.

Ginace zawody Polesia.
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Nazwa Produktu

U Poleszuka pod strzecha

Smaki Polesia.

Zabawa z folklorem poleskim.

Proponowany segment
odbiorcéw

Turysci indywidualni.
Rodziny z dzie¢mi.
Grupy zorganizowane.

Mlodziez szkolna.

Inspiracje ze Swiata

Miejscem, w ktédrym mozna ,dotknac¢” historii i przekonac sie,
jak zyli ludzie przed wiekami, jest Muzeum Archeologiczne w
Biskupinie. Nie tylko zrekonstruowano tu czes$¢ zabudowan, ale
takze odtwarza sie sposoby, w jaki dawni mieszkancy tych
terendw wykonywali codzienne obowiazki. O tych sposobach
mozna sie przekonac spacerujac po wiosce i obserwujac
rzemieslnikdw lub uczestniczac w lekcji muzealnej, podczas
ktorej jest okazja do wystuchania ciekawych informacji oraz
samodzielnego przygotowania podptomykéw - od zmielenia
ziarna po uformowanie i upieczenie plackow.
http://www.biskupin.pl/.

1.2.2.  Szlak drewnianych cerkwi

Produkt zaklada przedstawienie turyscie jednego z najbardziej charakterystycznej grupy
zabytkow Polesia - drewnianych cerkiewek, po stronie ukrainskiej, a czasem réwniez polskiej i

biatoruskiej malowanych na niebiesko.

Nazwa Produktu

Szlak drewnianych cerkwi

Idea Produktu

Drewniane cerkwie s3 jednym z kluczowych elementéw
krajobrazu Polesia i jego dziedzictwa kulturowego. Cho¢ wiele z
nich zmienito swoje przeznaczenie i np. przeobrazono je w
$wiatynie katolickie, to nie stracity swojego uroku.

Podstawowe Elementy

Drewniane cerkwie, charakterystyczne dla Polesia.

Proponowane miejsca
realizacji

XVI-wieczna niebieska cerkiew z Zdzitowie, ktdra
zgloszono do wpisania na Liste Swiatowego Dziedzictwa
UNESCO.

Drewniane cerkwie na Biatorusi, m.in. w: Zbirogach,
Czerniawczycach, Czersku, Lachowcach, Chocistawiu,
Doropiejewiczach, Kobryniu.
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Nazwa Produktu Szlak drewnianych cerkwi

Drewniane cerkwie na Ukrainie, m.in. w
miejscowosciach: Huszyn, Ostrowie, Krymo, Zabtocie,
Tur, Ratno, Wielka Htusza, Ossa, Turopin.
Drewniane cerkwie w Polsce, m.in. w: Hannie,
Kostomtotach, Holi, Swierszczowie, Krzyczewie,
Horostycie, Ortelu Krélewskim.

Kroki milowe Rewitalizacja obiektow.

Stworzenie systemu identyfikacji wizualnej (tablice z
opisem i/lub kodem QR, kierunkowskazy dla turystow).

Opracowanie listy cerkwi i ujednolicenie (lub
przynajmniej rozpowszechnienie) zasad udostepniania
obiektéw zwiedzajacym.

Stworzenie strony internetowej oraz aplikacji mobilnej
gromadzacej powyzsze informacje i prezentujacej
cerkwie na mapie.

Stworzenie programow wyjazdow organizowanych
przez biura podrozy.

Organizacja wizyt studyjnych dziennikarzy i blogerow.

Mozliwi partnerzy we Wspdlnoty wyznaniowe.
wdrozeniu .
Parki narodowe.
Biura podroézy.

Narodowe, regionalne i lokalne organizacje turystyczne.

Powiazane produkty Magia poleskich krajobrazow.

U Poleszuka pod strzecha.

Proponowany segment turysci indywidualni.

odbiorcow .
grupy zorganizowane.

mtodziez szkolna.

Inspiracje ze $wiata Na Liscie Swiatowego Dziedzictwa UNESCO znalazlo sie juz 16
drewnianych cerkwi w polskim i ukrainskim regionie Karpat,
charakterystycznych dla tego regionu.
http://www.unesco.pl/kultura/dziedzictwo-
kulturowe/swiatowe-dziedzictwo/polskie-obiekty/.

1.2.3. Kajakiem i dtubanka przez Polesie



Korzystajac z tego produktu turysci beda mogli zwiedzi¢ Polesie w sposob najbardziej typowy
dla tej krainy - z poziomu wody. Na wiekszosci rzek istnieje mozliwos¢ organizacji sptywow
kajakowych, a znakomita atrakcja bylaby szansa na podrézowanie tradycyjng todzia poleska,
wydrazong z pnia drzewa.

Nazwa Produktu Kajakiem i dtubanka przez Polesie

Idea Produktu Typowym elementem poleskiego krajobrazu sa rzeki i ich
szerokie rozlewiska oraz malownicze zakola. Stwarzajg one
znakomita mozliwos¢ rozwoju turystyki aktywnej i umozliwiajq
zwiedzanie regionu w najbardziej tradycyjny dla Polesia sposob,
czyli z poziomu wody: todzia, kajakiem lub przy pomocy innego
rzecznego srodka transportu.

Podstawowe Elementy Piekne rzeki poleskie.
Proponowane miejsca Rzeki:
realizacji

Prypec¢ (BY i UA);
Szczara (BY);
Stwiga (BY);
Stochdd (UA);
Turia (UA);
Wieprz (PL);
Krzna (PL);
Uherka (PL);
Zielawa (PL);
Wtodawka (PL);
Bug (PL, UA, BY).

Kroki milowe Stworzenie przewodnika po rzekach Polesia.

Przygotowanie lokalizacyjnej aplikacji mobilnej z
przebiegiem poszczegolnych tras i informacjami o
obiektach znajdujacych sie na brzegu.

Wyznaczenie miejsc rozpoczecia i zakoniczenia splywu,
a takze przeznaczonych na odpoczynek.

Zapewnienie odpowiedniej infrastruktury.

Stworzenie mozliwos$ci splywu tradycyjng todzia
poleska.

Opracowanie bazy danych firm organizujacych sptywy i
wypozyczajacych sprzet.

Przygotowanie oferty aktywnego wypoczynku przez
biura podroézy.

Organizacja wizyt studyjnych dziennikarzy i blogerow.
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Nazwa Produktu

Kajakiem i dtubankg przez Polesie

Wykorzystanie portalu kajak.org.pl -
najpopularniejszego miejsca w polskim Internecie
poswieconego tematyce kajakarstwa. Wprowadzenie do
zasobow portalu wszystkich szlakow, relacji z nich,
zdjec.

Zatrudnienie doswiadczonego kajakarza blogera do
splyniecia rzekami Polesia np. Marka Kaminskiego —
znanego polarnika i podréznika, ktéry miedzy innymi
spltynal Wiste od zrodet do ujscia.

Mozliwi partnerzy we
wdrozeniu

Biura podroézy.
Narodowe, regionalne i lokalne organizacje turystyczne.

Inicjatywy wlasne przedsiebiorcow.

Powiazane produkty

U Poleszuka pod strzecha.
Przetrwaj na blotach Polesia.

Polesie z siodla i siodelka.

Proponowany segment
odbiorcow

Turysci indywidualni.
Rodziny z dzie¢mi.

Grupy zorganizowane — w tym m.in. tury$ci biznesowi
(podroze motywacyjne i integracyjne).

Mtodziez szkolna.

Inspiracje ze swiata

Spltywy tradycyjna todzia uczyniono jedna z gtéwnych atrakeji
Narwianskiego Parku Narodowego. ,Pychéwka” to 16dz, ktora
zgonie z nazwy do plyniecia wymaga odpychania sie od dna
dlugim wiostem lub tyczkg. Charakteryzuje sie ptaskim dnem i
dlugoscia ok. 4 m. Tradycyjnie byta wykorzystywana do potowu
ryb i transportu siana znad rzecznych 13k, a obecnie przewozi
turystow. http://npn.pl/splywy-lodziami-
%E2%80%9Epychowkami%E2%80%g9D.

1.2.4. Polowanie z aparatem

Uatrakcyjniona forma podziwiania przyrody na obszarach chronionych Polesia. Produkt

przywroci tradycje polowan, ktore byly czesta rozrywka tutejszych szlachcicow, ale zamiast

polowac z bronig palng turysci beda uzbrojeni w aparat fotograficzny. A zadaniem bedzie nie

ustrzelenie, a strzelenie fotki przedstawicielom okreslonych gatunkéw flory lub fauny.
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Nazwa Produktu

Polowanie z aparatem

Idea Produktu

Produkt nawiazuje do tradycji towieckich na Polesiu,
proponujac jednak bezkrwawa forme polowania - z aparatem
fotograficznym. Tym samym podrézowanie po Polesiu mogloby
byc¢ zwiazane z questingiem, czyli zwiedzaniem, poznawaniem
regionu poprzez wykonywanie roznych zadan. W tym
przypadku bytoby to uchwycenie aparatem fotograficznym
okreslonego przedstawiciela flory lub fauny, typowego zabytku
architektonicznego Polesia, charakterystycznego produktu
regionalnego czy Poleszuka wykonujacego tradycyjne zajecie. Za
wykonanie okreslonej liczby zdje¢ turysta mogtby otrzymad
drobny upominek, a wykonanie jednego zadania kierowatoby go
do nastepnego.

Podstawowe Elementy

Obszary cenne przyrodniczo.

Charakterystyczne miejsca, atrakcje Polesia.

Proponowane miejsca
realizacji

Transgraniczny Rezerwat Biosfery , Polesie Zachodnie” u
styku Polski, Ukrainy i Bialorusi.

Poleski Park Narodowy (PL).

Szacki Park Narodowy (UA).

Park Narodowy ,Prype¢-Stochéd” (UA).

Park Narodowy ,Cumanska Puszcza” (UA).
Rezerwat Narodowy ,,Polesie Nadbuzanskie” (BY).
Parki krajobrazowe.

drewniane cerkwie poleskie.

typowa wie$ poleska, czyli Swalowicze (UA).

Kroki milowe

Opracowanie zasad zabawy oraz wyznaczenie miejsc,
ktore znalazlyby sie na trasie (z mozliwo$cia
opracowania roznych wariantow: dla dzieci, dla
dorostych, dla mito$nikéw przyrody itd.).

Przygotowanie papierowego ,paszportu”, w ktorym
turysci zbieraliby pieczatki od pracownikéw parkéw
narodowych, muzedw, punktow informacji turystycznej
itp., potwierdzajace uchwycenie na zdjeciu okreslonego
celu.

Opracowanie aplikacji mobilnej dla turystow
preferujacych nowoczesne rozwigzania. Aplikacja ta
rejestrowalaby poszczegolne osiggniecia i umozliwita ich
udostepnienie w sieci.
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Nazwa Produktu Polowanie z aparatem

Stworzenie portalu, na ktérym turysci mogliby
publikowa¢ swoje zdjecia.

Polesie foto-safari - zorganizowanie wycieczki dla
milo$nikdw fotografii z Polski, Ukrainy i Biatorusi -
okoto 6 0s6b - prowadzacych fotoblogi, ktora.
owocowalaby stworzeniem przez nich publikacji o
Polesiu.

Opracowanie widokdwek z Polesia jako element
nagrody i rownoczesnie promocji obszaru. Widokdéwki
takie powinny by¢ dystrybuowane w punktach i
centrach informagji turystycznej na Polesiu jak rowniez
w restauracjach, hotelach czy na stacjach paliw.

Mozliwi partnerzy we Parki narodowe.
wdrozeniu . . .
Narodowe, regionalne i lokalne organizacje turystyczne.
Muzea.

Punkty informacji turystyczne;j.

Powiazane produkty Magia poleskich krajobrazow.
Szlak drewnianych cerkwi.

U Poleszuka pod strzecha.
Ginace zawody Polesia.

Smaki Polesia.

Proponowany segment Turysci indywidualni.
odbiorcow Rodziny z dzie¢mi.

Grupy zorganizowane - raczej kameralne skladajace sie
z mitosnikow fotografii.

Inspiracje ze $wiata Na podobnej zasadzie od wielu lat dziata zdobywanie odznak
PTTK, w ktorych nagroda jest satysfakcja za uzbieranie
okres$lonej liczby kilometrow przebytych tras. A dla mniej
wytrwalych pieczatka ze schroniska jest znakomita pamiatka z
wyjazdu.
https://www.pttk.pl/zycie/teksty/index.php?co=medal.
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1.3. Produkty uzupetniajace

1.3.1. Z mieczem i w okopach

Produkt zapewni atrakcje dla matych i duzych mitosnikow rycerstwa oraz militaridw. Beda sie
one wigzaly ze zwiedzaniem zamkow, twierdz i ich pozostalosci, a takze z udzialem w
organizowanych na ich terenie wydarzeniach.

Nazwa Produktu Z mieczem i w okopach

Idea Produktu Niejedna dziewczynka marzy o zostaniu ksiezniczka i o
obroncy w I$nigcej zbroi, a wielu chlopcéw pragnie wcieli¢ sie w
role dzielnego rycerza lub walecznego Zolnierza - na Polesiu
beda mieli ku temu okazje. Pozostatosci po zamkach, murach
obronnych i innych fortyfikacjach stwarzaja pole dla wyobrazni
i pomagaja przeniesc sie w czasie nawet o kilka stuleci do
bitewnych momentéw historii Polesia. Unikatowym miejscem
tchnacym historig jest Twierdza Brzeska, pretendujaca do
wpisania na Liste Swiatowego Dziedzictwa UNESCO.

Podstawowe Elementy Miejsca historyczne, w ktérych zachowaly sie w catosci
lub elementy dawnych fortyfikacji.

Proponowane miejsca Twierdza Brzeska (BL).

lizacii
reattzaon forty i inne zabudowania Twierdzy Brzeskiej w
Terespolu i okolicach (PL).

Miejsca dawnych grodzisk np. koto Hanska na Krowim
Bagnie, w Andrzejowie koto Urszulina, koto
Wojciechowa na Bagnie Staw (PL).

Zamek w Zawieprzycach (PL).

Stowianski Gréd w Wolce Bieleckiej (PL).
Zamek w Krupem (PL).

Zamek Lubarta w Eucku (UA).

Zamek w Otyce (UA).

Pozostatosci po grodzie i warowni we Wlodzimierzu
Wotynskim (UA).

Pozostatosci zamku w Kaczynie (UA).

Pozostatosci po grodach w Czartorysku, Zimnem i
Nie$wiczu (UA).

Kroki milowe Rewitalizacja obiektdw.
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Nazwa Produktu Z mieczem i w okopach

Opracowanie listy obiektow i ujednolicenie (lub
przynajmniej rozpowszechnienie) zasad udostepniania
obiektéw zwiedzajacym.

Stworzenie strony internetowej gromadzacej powyzsze
informacje i prezentujacej obiekty na mapie.

Stworzenie systemu identyfikacji wizualnej (tablice z
opisem i/lub kodem QR, kierunkowskazy dla turystow).

Organizacja wydarzen (rekonstrukgji, pokazow,
warsztatow, wykladow itd.) rozpowszechniajacych
historie Polesia i zebranie ich we wspolnym kalendarzu
imprez na Polesiu.

Stworzenie programéw wyjazdoéw organizowanych
przez biura podrozy.

Przygotowanie konkursow dla dzieci i dorostych
wigzacych sie z historig Polesia i jego fortyfikacjami.

Opracowanie i oznakowanie szlaku turystycznego
o tematyce militarnej na Polesiu.

Promocja poprzez spoty telewizyjne w kanatach takich
jak TVP Historia, czy Discovery Historia.

Warto takze pomyslec o stworzeniu stoiska
promocyjnego i informowaniu o walorach turystycznych
w tematyce militarnej Polesia podczas najwiekszych
imprez w tym temacie odbywajacych sie w Polsce takich
jak np. Rekonstrukcja Bitwy pod Grunwaldem czy

Oblezenia Malborka.

Mozliwi partnerzy we Biura podrozy.

wdroZeniu Narodowe, regionalne i lokalne organizacje turystyczne.
Uczelnie wyzsze.
Grupy rekonstrukceyjne, grupy mito$nikow historii.
Inicjatywy wiasne przedsiebiorcow.

Powiazane produkty U kniazia, hrabiego i bojara.

Proponowany segment Rodziny z dzie¢mi.

odbiorcéw

Turysci indywidualni - przede wszystkim mitosnicy
militariéw.

Grupy zorganizowane.
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Nazwa Produktu Z mieczem i w okopach

Mlodziez szkolna.

Inspiracje ze $wiata W stolicy Wielkopolski udowodniono, jak duze
zainteresowanie mogq wzbudza¢ militaria. Odbyly sie juz 3
edycje Dni Twierdzy Poznan, ktoére przyblizyty mieszkanicom i
turystom historie miasta oraz jego obiektow obronnych.
Podczas wydarzenia udostepniane sa XIX-wieczne forty, muzea
czy schrony z okresow 1 i Il wojny $wiatowej, po ktorych
oprowadzaja przewodnicy w mundurach z poszczegdlnych
epok. Zwiedzanie uzupetniaja dodatkowe atrakcje, jak
warsztaty i pokazy, a pomiedzy obiektami kursuje specjalna
forteczna linia autobusowa (w 2015 r. réwniez forteczny
tramwaj wodny po Warcie).
http://www.dnitwierdzypoznan.pl/ .

1.3.2. U kniazia, hrabiego i bojara

W produkcie zostang uwzglednione dawne rezydencje szlacheckie, nalezace zaréwno do
najznamienitszych roddw, jak i do tych nieco mniej zastuzonych.

Nazwa Produktu U kniazia, hrabiego i bojara

Idea Produktu Kazdy czasem chcialby poczu¢ sie jak krol lub przynajmniej jak
szlachcic. Polesie zamieszkiwato niegdy$ wiele znamienitych
rodéw, a pozostatoscia po nich s3 ich dawne rezydencje. Mozna
zatem zobaczy¢, jak zyli, jak mieszkali i gdzie knuto dworskie

intrygi.

Podstawowe Elementy Dawne rezydencje szlacheckie.

Proponowane miejsca Patac Ossolinskich w Rejowcu (PL).
realizacji Patac Suchodolskich w Dorohusku (PL).
Patac Potockich w Miedzyrzeczu Podlaskim (PL).

Pozostatosci Zespotu Zamkowego Radziwiltow w Bialej
Podlaskiej (PL).

Palac mysliwski Zamoyskich w Adampolu (PL).
Patac Sonnenbergéw w Kijanach (PL).

Palac w Kolanie (PL).

Palac w Milanowie (PL).

Rezydencja Zamoyskich w Jabtoniu (PL).
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Nazwa Produktu U kniazia, hrabiego i bojara

Mniejsze patace i dwory, m.in. w: Roskoszy,
Konstantynowie, Nosowie, Suchowoli, Sosnowicy,
Eancuchowie i kysotajach (PL).

Zespot Palacowy w Zaturcach (UA).
Pozostatosci Rezydencji Branieckich w Lubomlu (UA).

Mniejsze zespoly patacowe i dworskie m.in. w: Uscilugu,
Hotobach, Koniuchach, Osrozcu i Beresteczku (UA).

Dwor Niemcewiczow w Skokach (BY).

Ruiny kaplicy grobowej Orzeszkéw w Zakozielu (BY).

Kroki milowe Rewitalizacja patacow i dwordw.

Adaptacja patacéw i dworow na potrzeby obiektow
noclegowych, gastronomicznych itp.

Stworzenie systemu identyfikacji wizualnej (tablice z
opisem i/lub kodem QR, kierunkowskazy dla turystow).

Opracowanie listy obiektow i ujednolicenie (lub
przynajmniej rozpowszechnienie) zasad udostepniania
obiektow zwiedzajacym.

Stworzenie strony internetowej gromadzacej powyzsze
informacje i prezentujacej obiekty na mapie.

Promocja produktu poprzez np. foldery i tablice
informacyjne w miejscach zwigzanych z turystyka
kulturowq na terenie Bialorusi, Ukrainy, Polski. W
szczegolnosci uwzglednienie w ramach promocji w
obiektach zlokalizowanych na Szlaku Rezydencji
Magnackich w woj. Lubelskim w tym w Patacu
Zamoyskich w Koztoéwce.

Mozliwi partnerzy we Inicjatywy wlasne przedsiebiorcow.

wdrozeniu ) . .
Narodowe, regionalne i lokalne organizacje turystyczne.

Biura podroézy.

Powigzane produkty Z mieczem i w okopach.

Sladami Kosciuszki po Polesiu.

Proponowany segment Turysci indywidualni — w tym np. nowozency.

odbiorcow . C
Rodziny z dzie¢mi.
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Nazwa Produktu U kniazia, hrabiego i bojara

Grupy zorganizowane, w tym turystyka biznesowa -
podrdéze motywacyjne.

Mtlodziez szkolna.

Inspiracje ze $wiata Najznamienitszym przykladem obszaru z pieknymi
rezydencjami jest francuska Dolina Loary, ktora rozciaga sie na
dtugosci 280 km, a swoim zasiegiem obejmuje blisko 80oo km?>.
Na tym terenie znajduje sie kilkadziesiat przepieknych patacow,
stanowiac unikatowe miejsce w skali $wiata, co znalazto
wydzwiek we wpisie na Liste Swiatowego Dziedzictwa
UNESCO. http://loirevalley-
worldheritage.org/Heritages/World-Heritage/Loire-Valley-
listed-site.

1.3.3. Ginace zawody Polesia / codziennos$¢ Poleszukow / tradycyjne
zajecia Poleszukéw / dziela rak Poleszuka / dawne rzemiosta /
Polesie zielem tkane / Zycie éredniowiecznego Polesia

Korzystajac oferty zawartej w tym produkcie turysci beda mieli okazje przyjrze¢ sie gingcym
rzemiostom i zawodom, charakterystycznym dla Polesia.

Nazwa Produktu Ginace zawody Polesia

Idea Produktu Polesie to nie tylko piekne krajobrazy i budowle, lecz takze
goscinni ludzie i dzieta ich rak. Ideg produktu jest
kultywowanie oraz przyblizenie turystom tradycyjnych zaje¢ i
zawodow wykonywanych na Polesiu od wiekdw.

Podstawowe Elementy Miejsca, w ktorych kultywowane s3 tradycyjne zawody i
rzemiosto.

Proponowane miejsca Kraina pereborem tkana w Biatej Podlaskiej (PL).

realizacji

Kraina Rumianku w Hotownie (PL).
Stowianski Gréd w Wolce Bieleckiej (PL).
Dom Tradycji Ludowej w Starej Wsi (PL).
Mleczna Wie$ w Zeszczynce (PL).
Skanseny w Holi i Kotaczach (PL).
Chelmskie Podziemia Kredowe (PL).

Festiwal kowalstwa i florystyki ,Solomiana ptaha” w
Eucku (UA).

Sporowskie sianokosy (BY).
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Nazwa Produktu Ginace zawody Polesia
Kroki milowe Certyfikacja tradycyjnych poleskich wytworcow iich
produktow.

Organizacja warsztatdw, szkolen, pokazéw.

Stworzenie bazy warsztatow, szkolen, pokazow i
udostepnienie ich na stronie internetowej.

Wiaczenie udziatu w pokazach do oferty biur podrézy.
Sprzedaz rekodzieta.

Stworzenie systemu identyfikacji wizualnej
(kierunkowskazy dla turystow).

Wykorzystanie tradycyjnych strojow ludowych i innych
produktéw w promocji regionu.

Opracowanie zestawu unikatowych i prostych pamiatek
rekodzielniczych, ktorych mogtyby by¢ wykonane
samodzielnie przez turystow np. poleskie hafty, blok
kredy z dlutem do wyrzezbienia.

Dodatkowo warto przewidzie¢ réwniez stoisko / stragan
z rekodzielem poleskim, ktéry bylby eksponowany
podczas uczestnictwa w targach czy w czasie animacji w
centrach handlowych.

Mozliwi partnerzy we Lokalne grupy dziatania.
wdrozeniu - Sy
Inicjatywy wlasne przedsiebiorcow.
Biura podroézy.

Narodowe, regionalne i lokalne organizacje turystyczne.

Powigzane produkty U Poleszuka pod strzecha.
Cisza poleskiej wsi.
Smaki Polesia.

Zabawa z folklorem poleskim.

Proponowany segment Turysci indywidualni.
odbiorcow . s
Rodziny z dzie¢mi.

Grupy zorganizowane.

Milodziez szkolna.

Inspiracje ze $wiata Przedstawiciele regionow z Motdawii i Gruzji polaczyli sity w
celu zachowania oraz promocji lokalnych produktéw

spozywczych i dziedzictwa kulinarnego. Partnerstwo rolnikow,
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Nazwa Produktu Ginace zawody Polesia

producentéw, wladz lokalnych, organizacji pozarzadowych i
podmiotéw sektora turystycznego przyczynia sie do ochrony
prawnej charakterystycznych towardw i potraw oraz sposobow
ich wytwarzania, a takze umozliwia konkurowanie na rynku
Unii Europejskiej. http://culinaryroutes.org/.

1.3.4. Zabawa z folklorem poleskim

W tym produkcie zebrano najciekawsze imprezy folklorystyczne odbywajace sie na Polesiu.

Nazwa Produktu Zabawa z folklorem poleskim

Idea Produktu Jednym z lepszych sposobdw na poznanie lokalnych tradycji
jest udziat w festiwalach folklorystycznych, podczas ktérych
promowana jest tradycyjna muzyka, sztuka, rekodzieto oraz
produkty charakterystyczne dla poleskich ziem.

Podstawowe Elementy Miejscowosci, w ktorych odbywaja sie festiwale
promujace tradycje ludowe Polesia .

Proponowane miejsca Jarmark Holenski (PL).
realizacji Jarmark Jagielloniski w Parczewie (PL).

Poleskie Lato z Folklorem we Wlodawie (PL).
Podlaski Jarmark Folkloru w Biatej Podlaskiej (PL).

Miedzynarodowy Plener Rzezbiarski Tworcow
Ludowych w Jabtoniu (PL).

Poleskie lato z Folklorem w fucku (UA).

Miedzynarodowy festiwal folkloru ukrainskiego
,Berehynia” w Eucku (UA).

Sporowskie Sianokosy (BY).
Noc Kupaly w Kobryniu (BY).

Maslenica w Brzesciu (BY).

Kroki milowe Opracowanie kalendarza imprez folklorystycznych na
Polesiu i udostepnienie go w Internecie.

Promocja festiwali folklorystycznych na targach
branzowych w kraju i za granica.

Umozliwienie lokalnym producentom promowania

swoich wyrobéw podczas festiwali.
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Nazwa Produktu Zabawa z folklorem poleskim

Organizacja warsztatéw i pokazow towarzyszacych
festiwalom.

Stworzenie programéw wyjazdoéw organizowanych
przez biura podrdzy, obejmujacych udziat w festiwalach
oraz warsztatach, pokazach, degustacjach itd. lokalnych
dan, produktéw i rzemiosta.

Przygotowanie konkursow dla dzieci i dorostych
wiazacych sie z festiwalami i promowanymi podczas
nich tradycjami ludowymi.

Promocja oferty turystycznej Polesia podczas imprez
kulturalnych odbywajacych sie na badanym terenie. Cel
wskazanie na mozliwosc¢ faczenia poznawania kultury i
natury - najwiekszego atutu Polesia. W kolejnym kroku
mozliwe bedzie promowanie ofert pobytéw na Polesiu
faczacych udziat w festiwalach ze zwiedzaniem
obszaréw przyrodniczych oraz miast. Oferta miataby
szanse na sprzedaz jako pakiet przez biatoruskich,
ukrainskich i polskich touroperatorow.

Mozliwi partnerzy we Biura podrozy z obszaru Bialorusi, Polski, Ukrainy.
wdrozeniu Lokalne grupy dziatania.

Narodowe, regionalne i lokalne organizacje turystyczne.
Inicjatywy wlasne przedsiebiorcow.

Szkoty.

Uczelnie wyzsze.

Powigzane produkty U Poleszuka pod strzecha.
Ginace zawody Polesia.

Smaki Polesia.

Proponowany segment Turysci indywidualni.

odbiorcéw . o
Rodziny z dzie¢mi.

Mtlodziez szkolna.

Inspiracje ze $wiata Najbardziej znang impreza popularyzujacg folklor danego
regionu jest Oktoberfest, promujacy niemiecka Bawarie i jej
stolice - Monachium. Pazdziernikowe, a ostatnimi laty
wrzesniowe $wieto odwiedza co roku kilka milionéw gosci,
spedzajac czas na zabawie przy ludowej muzyce w tradycyjnych

namiotach, przerywajac co jakis czas $piewy na pare tykow piwa
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Nazwa Produktu Zabawa z folklorem poleskim

z charakterystycznych kufli, roznoszonych przez kelnerki w
regionalnych strojach. W 2015 r. w Oktoberfescie wzieto udziat
prawie 6 mln gosci z calego $wiata, wypijajac z tradycyjnych
kufli 7,7 mln litréw piwa. http://www.oktoberfest.de/.

1.3.5. Smaki Polesia

Produkt, ktory nada smaku wyprawie na Polesie i da szanse na sprobowanie przysmakow nie
spotykanych nigdzie indziej oraz dobrze znanych potraw, ale w poleskim wydaniu.

Nazwa Produktu Smaki Polesia

Idea Produktu Przez zotadek mozna trafi¢ do serca nie tylko ukochanego, lecz
réwniez turysty. Coraz chetniej podrozni siegaja po nowe
produkty, degustuja lokalnych potraw i trunkdw, zdobywajac
w ten sposob wiedze o regionie, w ktérym aktualnie sie
znajduja. W tym wzgledzie Polesie ma wiele do zaoferowania
od karasi po polesku, warenykow, pierogow polesiakow, przez
bliny, stonine, po uzwar i sekacz poleski.

Podstawowe Elementy Miejsca, w ktérych kultywowana jest tradycja i historia
Polesia, zwigzana z regionalnymi potrawami i
produktami kulinarnymi.

Proponowane miejsca Miejsca popularyzujace kuchnie Polesia i tradycyjne
realizacji produkty regionalne np.:

Restauracja Sielska w Biatej Podlaskiej (PL);
Karczma u Jedrka we Wiodawie (PL);
Zajazd Drob w Urszulinie (PL).

Tatarskie smaki we wsi Studzianka, przygotowane
przez gospodynie wiejskie (PL).

Kroki milowe Wybor kanonu dan typowo podlaskich.

Stworzenie systemu certyfikacji lokalnych producentéow
i obiektow gastronomicznych.

Wytyczenie i promocja szlaku kulinarnego, faczacego
miejsca, w ktdrych mozna sprébowac tradycyjnych
poleskich potraw i produktéw, a takze zobaczy¢, jak sa
wytwarzane.

Zabieganie o wpisanie poleskich produktéw na
europejskie listy produktéw regionalnych/tradycyjnych.
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Nazwa Produktu Smaki Polesia

Stworzenie portalu gromadzacego tradycyjne przepisy
oraz informacje o lokalnych produktach i ich
producentach.

Zorganizowanie wizyt studyjnych blogerow
kulinarnych.

Promocja lokalnych produktow i potrwa podczas
imprez folklorystycznych.

Mozliwi partnerzy we Biura podrozy.
wdrozeniu . . o
Narodowe, regionalne i lokalne organizacje turystyczne.
Lokalne grupy dziatania.

Inicjatywy wlasne przedsiebiorcow.

Powigzane produkty U Poleszuka pod strzecha.
Ginace zawody Polesia.

Zabawa z folklorem poleskim.

Proponowany segment Turysci indywidualni.

odbiorcow . - R .
Grupy zorganizowane jako jeden z elementow wiekszej

calosci, np. positek w klimacie podczas przejazdu
autokarowego.

Inspiracje ze $wiata Coraz wiecej regionéw wykorzystuje w swojej promocji
charakterystyczne dla danego obszaru smaki - lokalne
produkty i potrawy, tworzac szlaki kulinarne. Obejmujq one
restauracje, w ktorych gotuje sie wedlug tradycyjnych
przepisow i/lub przygotowuje sie tradycyjne dania w nowej
odstonie. Szlaki takie dziataja w Polsce m.in. na Slasku -
http://www.slaskiesmaki.pl/, Mazowszu - http://szlak-
kulinarny.pl/, w Gdyni - http://www.kulinarnagdynia.pl/ i

Poznaniu - http://www.kulinarnypoznan.pl/.

1.3.6.  Szlak monastyrow

Szlak obejmujacy zachowane na Polesiu klasztory prawostawne.

Nazwa Produktu Szlak monastyrow

Idea Produktu Polesie moze poszczycié sie jednym z niewielu pozostatych
monastyrow w Polsce, a takze jednymi z najstarszych na
Ukrainie. Stanowig one nie lada atrakcje i wazny punkt podczas
zwiedzania Polesia nie tylko dla pielgrzymow.
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Nazwa Produktu

Szlak monastyréw

Podstawowe Elementy

Miejscowosci, w ktdrych zachowaty sie zabytkowe
klasztory prawostawne.

Proponowane miejsca
realizacji

Monaster p.w. $w. Onufrego w Jabtecznej (PL).
Monaster p.w. $w. Mikotaja w Mielcach (UA).
Monaster p.w. Zasniecia NMP w Zimnem (UA).

Kroki milowe

Rewitalizacja obiektow.

Stworzenie systemu identyfikacji wizualnej (tablice z
opisem i/lub kodem QR, kierunkowskazy dla turystow).

Ujednolicenie i rozpowszechnienie zasad udostepniania
klasztorow zwiedzajacym.

Mozliwi partnerzy we
wdrozeniu

Wspolnoty religijne.
Biura podrozy.

Narodowe, regionalne i lokalne organizacje turystyczne.

Powiazane produkty

Szlak drewnianych cerkwi.

W poszukiwaniu mycki i krymki.

Proponowany segment
odbiorcow

Pielgrzymi - turysci indywidualni i grupy
zorganizowane.

Mtodziez szkolna.

Inspiracje ze $wiata

Krajowymi monastyrami szczyci sie Serbia, gdzie poczatki
pieknych klasztorow siegaja XIII i XIV w. Wiekszosc¢ obiektow
powstala inspirowana stylem romarnskim, ale wyksztalcity sie
réowniez inne style, charakterystyczne dla Serbii m.in. szkota
morawska, ktdra reprezentuja klasztory lezace w dolinie rzeki
Morawa. Obiektem zaprojektowanym wedlug zatozen jeszcze
innej szkoly architektury jest najwiekszy i najbogatszy monastyr
w kraju, czyli Monastyr Studenica, ktéry w 1986 r. zostat
wpisany na Liste Swiatowego Dziedzictwa UNESCO.
http://www.serbia.travel/culture/monasteries/.

1.3.7. Sladami Ko$ciuszki po Polesiu

Podréz sladami Tadeusza Kos$ciuszki, ktory dziecinstwo przezyl na Biatorusi, mlodos¢ na

Ukrainie, a niespelniong mito$¢ w Polsce.
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Nazwa Produktu Sladami Kosciuszki po Polesiu

Idea Produktu Stynne postacie historyczne przyciagaja turystéw do miejsc,
ktore odwiedzity, nawet jezeli nie zabawity w nich zbyt dtugo.
Bohaterem, ktorego losy splotly sie z Polesiem jest Tadeusz

Ko$ciuszko.
Podstawowe Elementy miejsca powigzane z zyciorysem Tadeusza Ko$ciuszki.
Proponowane miejsca Stawatycze, z tego miejsca T. Kosciuszko wyruszyt w
realizacji podréz do Ameryki, a upamietnia to kamien po$wiecony

jego pobytowi w miejscowosci.

majatek rodziny Tadeusza Ko$ciuszki w Siechnowiczach
Matych na Bialorusi.

Kolegium Pijaréw w ukrainskim Lubieszowie, gdzie
zdobywat wyksztalcenie.

Dwor w Sosnowicy w Polsce, gdzie pracowat jako
nauczyciel i sie zakochat.

Kroki milowe Stworzenie systemu identyfikacji wizualnej (tablice z
opisem i/lub kodem QR, kierunkowskazy dla turystow).

Popularyzacja informacji o pobycie Kosciuszki na
Polesiu na stronie internetowe;j.

Stworzenie oferty wycieczek dla szkot.

Zainicjowanie ,spotkan z bohaterem” - Ko$ciuszko
opowiada swojq historie.

Stworzenie audio guida / aplikacji mobilnej
przenoszacej w czasy Kosciuszki, dostepnej w
Siechnowiczach, Lubieszowie, Sosnowicy.

Promocja produktu Sladami Kosciuszki w Rotundzie
Wroclawskiej gdzie wystawiana jest malowidlo znane
jako ,Panorama Ractawicka” obraz zwycieskiej bitwy
stoczonej 4 kwietnia 1794 pod Ractawicami przez wojska
powstancze - z udziatem stynnych kosynieréow - pod
wodza generata Tadeusza Kosciuszki (1746-1817). Jest to
miejsce bardzo licznie odwiedzane zwigzane z pamiecia
o Kosciuszce.

Mozliwi partnerzy we Biura podroézy.

Szkoty.

wdrozeniu

Grupy mitosnikéw historii.

Powiazane produkty U kniazia, hrabiego i bojara.
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Nazwa Produktu Sladami Kosciuszki po Polesiu

Proponowany segment Mtodziez szkolna.

odbiorcow Turysci indywidualni.

Inspiracje ze $wiata Terenem, ktory odwiedzila inna znamienita posta¢ - Adam

Mickiewicz, jest Wielkopolska, azeby upamietnic¢ ten fakt
stworzono szlak §ladami wieszcza. Jego opracowanie nie byto
jednak proste, poniewaz ze wzgledu na niepokoje spoteczne
zwigzane z powstaniem listopadowym Mickiewicz przybyt do
Wielkopolski potajemnie, z falszywymi paszportami, a zaréwno
on, jak i jego gospodarze unikali rozgtosu. Historykom udato sie
opracowac liste miejsc, ktore odwiedzil, a nastepnie potaczono
je w szlak. http://regionwielkopolska.pl/turystyka/szlaki-
tematyczne/szlak-adama-mickiewicza.html.

1.3.8. Na Polesiu rybe ztap

Produkt dla amatoréw wedkarstwa, ale tez i osob, ktére poza ,moczeniem kija” chciatyby
zobaczyd¢, jak wygladato tradycyjne rybotéwstwo (np. potéw przy pomocy plecionych koszéw),
z ktorego zyla wiekszos¢ Poleszukow.

Nazwa Produktu Na Polesiu rybe ztap

Idea Produktu Zycie Polesia toczylo sie przede wszystkim nad woda: nad
rzekami i jeziorami, co skutkowato doskonaleniem przez
mieszkancoéw umiejetnosci fowienia ryb. Obecnie, dla wielu
0s0b czynnos¢ ta stanowi przyjemnos¢, a nie koniecznosc i z
tego powodu préba zlapania ryby na haczyk (lub w inny
sposdb) stala sie popularnym hobby, czy wrecz sportem.
Natomiast Polesie oferuje znakomite warunki do oddawania sie

powyzszej pasji.

Podstawowe Elementy brzegi jezior i rzek — podziwianie piekna poleskiego
krajobrazu znad zarzuconej wedki.

Proponowane miejsca jeziora Pojezierza Eeczynsko-Wtodawskiego (PL), m.in.:
realizacji Biale, Piaseczno, Rogdzno, Lukcze, Zaglebocze, Krasne,
Rotcze.

jeziora Pojezierza Szackiego (UA), m.in.: Switaz, Pulmo,
Lukie.

Rzeki:

Prypec¢ (BY i UA);
Szczara (BY);
Stwiga (BY);
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Nazwa Produktu Na Polesiu rybe ztap

Stochod (UA);
Turia (UA);
Wieprz (PL);
Krzna (PL);
Uherka (PL);
Zielawa (PL)
Bug (PL,UA, BY).

Kroki milowe Wytyczenie obszardw i stanowisk do towienia, aby
wedkarze w jak najmniejszym stopniu ingerowali w
srodowisko naturalne Polesia.

Rozbudowa infrastruktury np. budowa stanowisk,
pomostow, wypozyczalni sprzetu wodnego i
wedkarskiego, specjalnych wiosek wedkarskich gdzie
poza zlowieniem ryby mozna skorzystac z noclegu, ale
takze wedzarni, grilla czy uczestniczy¢ w warsztacie
kulinarnym z oprawiania ryb.

Promocja Polesia na portalach wedkarskich.

Ujednolicenie i rozpowszechnienie informacji na temat
zezwolen na fowienie na terenie Polski, Ukrainy i
Biatorusi.

Rozbudowa bazy noclegowej na obszarze pojezierzy.

Mozliwo$¢ promocji na portalu http://www.fishing.pl/ .

Mozliwi partnerzy we Biura podrozy .
wdrozeniu Transgraniczny Rezerwat Biosfery ,Polesie Zachodnie”.
Parki Narodowe.

Kota wedkarskie.

Portale specjalistyczne.

Narodowe, regionalne i lokalne organizacje turystyczne.

Inicjatywy wlasne przedsiebiorcow.

Powiazane produkty Kajakiem i dtubanka przez Polesie.
U Poleszuka pod strzecha.

Cisza poleskiej wsi.

Proponowany segment turysci indywidualni - przede wszystkim mitosnicy
odbiorcow wedkarstwa.
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Nazwa Produktu Na Polesiu rybe ztap

Inspiracje ze $wiata Wedkarstwo stodkowodne jest obecnie dynamicznie
rozwijajaca sie dziedzing aktywnosci wsréd dobrze
usytuowanych turystow. Moda na spedzania czasu z wedka w
reku przyszla ze Skandynawii. W Norwegii promowane s3 nie
tylko potowy morskie czy w fiordach, ale wlasnie coraz czesciej
te w strumieniach, rzekach i jeziorach.
http://www.visitnorway.com/things-to-do/great-
outdoors/fishing/freshwater-fishing/

1.3.9. Przetrwaj na btotach Polesia

Produkt dla spragnionych wyzwan i przygody - zawierajacy m.in. oferte wyjazdow
survivalowych czy organizacje biegéw na orientacje.

Nazwa Produktu Przetrwaj na btotach Polesia

Idea Produktu Rozciagajace sie na znacznych terenach bagna Polesia, ktore
kiedy$ utrudnialy zycie Poleszukom, moga obecnie stanowic
atut regionu, nie tylko ze wzgledu na bogactwo flory i fauny.
Wiele 0s6b bedzie sktonnych ponies¢ nawet dos¢ wysokie
koszty, zeby moc sprawdzic sie i sie przekonad, czy potrafiliby
przetrwac przez jakis czas na poleskich btotach. To z kolei
stwarza okazje do rozwijania réznych, ekstremalnych
aktywnosci sportowych, jak off-road, kolarstwo gorskie, survival
czy biegi i jazda na orientacje.

Podstawowe Elementy Torfowiska i lasy, umozliwiajace popularyzacje Polesia
wsrod mitosnikow aktywnego, ekstremalnego
wypoczynku.

Proponowane miejsca tereny i okolice Transgranicznego Rezerwatu Biosfery

realizacji ,Polesie Zachodnie” u styku Polski, Ukrainy i Biatorusi.

Tereny i okolice parkow narodowych:
Poleski Park Narodowy (PL);
Szacki Park Narodowy (UA);
Park Narodowy , Prypec¢-Stochod” (UA);
Park Narodowy ,,Cumanska Puszcza” (UA);
Rezerwat Narodowy , Polesie Nadbuzanskie” (BY).
Parki krajobrazowe.

Bagienne tereny w okolicach rzek.
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Nazwa Produktu Przetrwaj na btotach Polesia

Kroki milowe Okreslenie, jakiego rodzaju aktywnosci moga odbywac
sie na obszarach chronionych, a ktére poza nimi.

Wyznaczenie tras i miejsc nadajacych sie na organizacje
roznego rodzaju aktywnosci .

Organizacja wydarzen popularyzujacych nietypowe
dyscypliny sportowe i ujecie ich w ogolnym kalendarzu
imprez na Polesiu.

Stworzenie aplikacji mobilnej z przebiegiem tras.
Opracowanie przez biura podrozy oferty wyjazdow.

Promocja Polesia wérdd firm zajmujacych sie
organizacja wyjazddw integracyjnych i motywacyjnych.

Mozliwi partnerzy we Biura podrozy.
wdrozeniu ) . . .
Transgraniczny Rezerwat Biosfery , Polesie Zachodnie”.
Parki Narodowe.

Inicjatywy wiasne przedsiebiorcow.

Narodowe, regionalne i lokalne organizacje turystyczne.

Powiazane produkty Kajakiem i dtubanka przez Polesie.
Polesie widziane z siodetka.

Polesie widziane z siodla.

Proponowany segment Turysci indywidualni.

odbiorcow . s . (-
Grupy zorganizowane - turysci biznesowi (podroze

motywacyjne i integracyjne).

Inspiracje ze $wiata Jednym z bardziej ekstremalnych wydarzen sportowych jest
miedzynarodowy splyw na tratwach po Amazonce. Zostat
wpisany do Ksiegi Rekordéw Guinessa ze wzgledu na dlugos¢
trasy do pokonania. Druzyny z réznych panstw przygotowuja
swoj srodek lokomogji, ktérym w ciggu 3 dni maja przeptynac
180 km najdtuzszej rzeki swiata.
http://www.amazonriverexpert.com/17th-annual-amazon-
international-raft-race.html.

1.3.10. Cisza poleskiej wsi

Produkt skierowany gléwnie do mieszczuchow i innych oséb pragnacych przynajmniej na chwile
uciec od zgietku miasta.
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Nazwa Produktu Cisza poleskiej wsi..

Idea Produktu Niewielka urbanizacja, rozlegte lasy i {aki oraz liczne jeziora i
rzeki sprzyjaja wypoczynkowi na tonie poleskiej natury.
Korzystne usytuowanie w niewielkiej odlegtosci od duzych
miast, sktania do chociazby weekendowego wypoczynku z dala
od zgietku. W dobie automatyzacji i ciagtego pospiechu, dobrze
jest znalez¢ sie w miejscu, gdzie wszystko toczy sie naturalnym
rytmem. Mozna przyjrzec sie pracy na gospodarstwie i
sprobowac jej owocdw, a takze zaznaé nieco ruchu, podziwiajac
okolice podczas jazdy rowerem czy sptywu kajakowego.

Podstawowe Elementy Gospodarstwa agroturystyczne zlokalizowane na
Polesiu.

Proponowane miejsca Transgraniczny Rezerwat Biosfery , Polesie Zachodnie”

realizacji

Poleski Park Narodowy (PL).

Szacki Park Narodowy (UA).

Park Narodowy , Prype¢-Stochdéd” (UA).

Park Narodowy ,Cumanska Puszcza” (UA).
Rezerwat Narodowy ,,Polesie Nadbuzanskie” (BY).

Parki krajobrazowe.

Kroki milowe Zagospodarowanie turystyczne brzegdw jezior i rzek
(np. promenady, tawki, oswietlenie, punkty widokowe).

Rozbudowa infrastruktury rekreacyjnej (np.
wypozyczalni rowerdw i sprzetu wodnego).

Stworzenie bazy gospodarstw agroturystycznych i
innych obiektéw noclegowych oraz zamieszczenie jej na
stronie internetowej i w aplikacji mobilne;j.

Tworzenie pakietow turystycznych, taczacych ustuge
noclegowa z innymi atrakcjami.

Rozbudowa bazy noclegowej.

Poprawa dostepnosci komunikacyjnej.

Mozliwi partnerzy we Inicjatywy wlasne przedsiebiorcow.
wdrozeniu . -
Biura podroézy.

Narodowe, regionalne i lokalne organizacje turystyczne.

Transgraniczny Rezerwat Biosfery , Polesie Zachodnie”.

Parki narodowe.
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Nazwa Produktu Cisza poleskiej wsi..

Powiazane produkty Ginace zawody Polesia.

Smaki Polesia.

Na Polesiu rybe zlap.

Kajakiem i dtubanka przez Polesie.
Polesie widziane z siodetka.

Polesie widziane z siodia.

Proponowany segment Turysci indywidualni - gléwnie turysci weekendowi.

odbiorcéw . .
Rodziny z dzie¢mi.

Inspiracje ze $wiata Nawet najwieksze mieszczuchy potrzebuja czasem wytchnienia
na wsi lub przynajmniej s jej ciekawi. Dlatego np. z mysla o
Nowojorczykach powstata oferta krétkich wyjazdow
wyjasniajacych, skad pochodza warzywa, owoce i inne
produkty, ktore trafiaja na ich stot. Na wlasne oczy mozna
zobaczy¢, w jakich warunkach zyja kozy, jak powstaje ser z ich
mleka i osobiscie porozmawiac z farmerem.
http://destinationagriculture.com/.

1.3.11. Birdwatching - turystyka ornitologiczna

Produkt zwigzany z jednym z najwiekszych waloréw przyrodniczych Polesia - miejscami
siedliskowymi wystepujacych tu licznie gatunkéw ptactwa. Amatorzy podziwiania piekna
awifauny z aparatem i lornetka mogliby sie przyczyni¢ do wydtuzenia sezonu turystycznego w
regionie, poniewaz najatrakcyjniejsze okresy dla tego segmentu to wiosna (pora legowa) oraz

jesien (czas migracji).

Nazwa Produktu Birdwatching - turystyka ornitologiczna

Idea Produktu Birdwatching to obserwacja ptakow i polowanie z aparatem dla
zawodowcow i pot-profesjonalistéw. Tylko na terenie
Poleskiego Parku Narodowego gniazduje ok. 150 gatunkow,
stanowiacych nie lada gratke dla mitosnikow przyrody. Jeszcze
wieksza atrakcje stanowitoby podziwianie ptakéow z poziomu
wody np. z kajaku. Natomiast, co istotne z punktu widzenia
zarzadzania turystyka w regionie, powyzszy segment turystow
jest najbardziej aktywny w okresie legowym i migracji, czyli
wiosng i jesienig, a wiec umozliwia wydtuzenie sezonu
turystycznego.

Podstawowe Elementy obszary przyrodniczo cenne - tereny legowe i migracji
rzadkich gatunkow ptakow.
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Nazwa Produktu Birdwatching - turystyka ornitologiczna
Proponowane miejsca Transgraniczny Rezerwat Biosfery , Polesie Zachodnie”
realizacji laczacy najcenniejsze walory naturalne Polesia u styku

Polski, Ukrainy i Biatorusi.

Poleski Park Narodowy (PL).

Szacki Park Narodowy (UA).

Park Narodowy ,, Prype¢-Stochod” (UA).

Park Narodowy ,,Cumanska Puszcza” (UA).
Rezerwat Narodowy , Polesie Nadbuzanskie” (BY).

Parki krajobrazowe.

Kroki milowe Wyznaczenie obszarow/miejsc/stanowisk do obserwacji
ptakow bez zaktdcania ich spokoju.

Wytyczenie tras ladowych i wodnych po terenach
wystepowania najpopularniejszych i najciekawszych
gatunkow.

Promocja Polesia na portalach specjalistycznych.

Stworzenie portalu internetowego prezentujacego, jakie
gatunki mozna spotkac na Polesiu oraz ktory umozliwi
zamieszczanie zdje¢ przez turystow, publikowanie ich

opinii itd.
Mozliwi partnerzy we Parki narodowe.
wdrozeniu o . .
Organizacje przyrodnicze, stowarzyszenia, grupy
mitosnikow ptakow.
Portale specjalistyczne.
Uczelnie wyzsze.
Narodowe, regionalne i lokalne organizacje turystyczne.
Powiazane produkty Kajakiem i dtubanka przez Polesie.
Polowanie z aparatem.
Proponowany segment Turysci indywidualni - kwalifikowani: birdwatchers.
odbiorcow L . .
Turysci grupowi — kameralne grupy ukierunkowane na
fototowy.
Inspiracje ze $wiata Istnieje wiele miejsc, ktorych podstawowym atutem jest

mozliwos¢ podziwiania dzikiej przyrody. Jednym z bardziej
charakterystycznych jest australijska wyspa Phillip Island, ktora
co roku przyciaga rzesze turystow, pragnacych podziwiaé
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Nazwa Produktu Birdwatching - turystyka ornitologiczna

wieczorny powrdt pingwinow do swoich gniazd. Na wyspie nie
brakuje réwniez innych ciekawych gatunkdéw, a poprzez
zapewnienie odpowiedniej infrastruktury, wytyczenie szlakow
oraz stworzenie obiektéw, umozliwiono turystom podziwianie
zwierzat w ich naturalnym srodowisku.
http://www.visitphillipisland.com/category/things-to-
do/wildlife-viewing/.

1.3.12. Renesans lubelski

Szlak wiodacy wzdtuz miejsc, w ktérych znajduja sie budowle reprezentujace renesans lubelski.

Nazwa Produktu Renesans lubelski

Idea Produktu Promowanie budowli na Polesiu, reprezentujacych unikatowy
styl architektoniczny jakim jest renesans lubelski.

Podstawowe Elementy Obiekty wybudowane w stylu renesansu lubelskiego.
Proponowane miejsca Kosciot p.w. sw. Anny w Kodniu.
realizacji

Ko$ciot p.w. sw. Marii Magdaleny w Leczne;j.

Ko$ciot p.w. Wniebowziecia NMP w Uchaniach.

Kroki milowe Identyfikacja, czy na Ukrainie i Biatorusi zachowaly sie
obiekty reprezentujace styl renesansu lubelskiego (jezeli
tak to rowniez wlaczenie ich do istniejacego szlaku
renesansu lubelskiego).

Stworzenie systemu identyfikacji wizualnej (tablice z
opisem i/lub kodem QR, kierunkowskazy dla turystow).

Opracowanie listy budowli i ujednolicenie (lub
przynajmniej rozpowszechnienie) zasad udostepniania
obiektow zwiedzajacym.

Mozliwi partnerzy we Biura podrozy.

wdrozeniu . . o
Narodowe, regionalne i lokalne organizacje turystyczne.

Uczelnie wyzsze.

Powigzane produkty Szlak drewnianych cerkwi.
Proponowany segment Turysci indywidualni.
odbiorcéw

Mlodziez szkolna.

Turysci grupowi - jako element wiekszej catosci.
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Nazwa Produktu

Renesans lubelski

Inspiracje ze Swiata

Na przestrzeni lat w przypadku wiekszosci stylow w
architekturze powstawaly ich regionalne odmiany. Wznoszone
budowle mialy zatem cechy zaréwno gléwnego nurtu, jak i
elementy charakterystyczne wylacznie dla danego regionu.
Sytuacja taka miala miejsce m.in. w Serbii i tamtejszych
monastyrach (patrz Inspiracje ze $wiata - 1.1.10 Szlak
monastyrow), gdzie ostateczna postac klasztorow zalezata od
tego, w dolinie jakiej rzeki byty zlokalizowane.
http://www.serbia.travel/culture/monasteries/.

1.3.13. Polesie alternatywnie

Opracowanie niszowych produktéw turystycznych.

Nazwa Produktu

Polesie alternatywnie

Idea Produktu

Nie kazdy turysta odwiedzajacy Polesie musi by¢ mitosnikiem
przyrody czy historii, a moze podziela¢ réwniez inne pasje.
Tego typu gosciom mozna zaoferowac szereg produktow
alternatywnych, wigzacych sie z réznymi niszami rynkowymi.
Produkty te obejmowalyby np. udziat w festiwalach jazzowych
lub teatralnych, zlotach motocyklowych czy poszukiwaniu
reliktow socjalizmu.

Podstawowe Elementy

elementy pokazujace inne oblicze Polesia, poza
pieknem jego przyrody i ludowych tradygji.

Proponowane miejsca
realizacji

Festiwal muzyki klasycznej im. Igora Strawinskiego
,Strawinski i Ukraina” w Eucku i Uscitugu (UA).

Podlasie Jazz Festiwal w Biatej Podlaskiej (PL).
Art Jazz Cooperation Eucku i Réwnem (UA).
Festiwal teatralny , Biala Wieza” w Brzesciu (BY).
Teatr poza teatrem w Eucku (UA).

Dni Jakuba Wedrowycza w Wojstawicach (PL).

Brest Bike Festival - zjazd motocyklistow w Brzesciu
(BY).

Piknik motocyklowy w Miedzyrzeczu Podlaskim (PL).
Motopiknik w Komaréwce Podlaskiej (PL).
Dni Zwyciestwa w Brzesciu (BY).

Plac Lenina w Brzesciu (BY).
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Nazwa Produktu Polesie alternatywnie

Muzeum Kosmonautyki w Tomaszowce (BY).

Kroki milowe Opracowanie alternatywnych produktow dla niszowych
grup turystow.

Promocja Polesia na specjalistycznych stronach i forach
internetowych.

Organizacja wizyt studyjnych dziennikarzy i blogerow.

Przygotowanie kalendarza imprez, obejmujacego
najrozmaitsze wydarzenia na Polesiu.

Mozliwi partnerzy we Grupy, stowarzyszenia, zwigzki hobbistyczne.
wdrozeniu . .
Biura podrozy .

Inicjatywy wlasne przedsiebiorcow.

Narodowe, regionalne i lokalne organizacje turystyczne.

Powiazane produkty Brak jednoznacznego wskazania.
Proponowany segment Turysci indywidualni.
odbiorcéw

Inspiracje ze $wiata Brak jednoznacznego wskazania.

1.3.14. Jesien na Polesiu

Oferta skierowana do seniordw, ktorzy mogliby wypoczywacé na terenie Polesia.

Nazwa Produktu Jesien na Polesiu

Idea Produktu W dobie starzejacego sie spoleczenstwa w Europie seniorzy
stajq sie wazng grupa nabywcéw m.in. ustug turystycznych. Z
checig powracaja do swoich korzeni, a wielu z nich pragnie zy¢
aktywnie do pdznej starosci. Polesie moze im zaoferowac
zardéwno spacery wsrod pieknych krajobrazoéw, jak i zwiedzanie

wyjatkowych obiektow sakralnych, a takze podréz
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Nazwa Produktu Jesien na Polesiu

sentymentalng do miejsc ich dziecinistwa, mtodosci, czy ziem
przodkow.

Podstawowe Elementy Miejscowosci pogranicza.
Obszary cenne przyrodniczo.

Wazne miejsca historyczne/miejsca kultu.

Proponowane miejsca Miejscowosci przygraniczne jak Wiodawa, Brzesc czy
realizacji Terespol.

Transgraniczny Rezerwat Biosfery , Polesie Zachodnie” u
styku Polski, Ukrainy i Biatorusi.

Poleski Park Narodowy (PL)

Szacki Park Narodowy (UA).

Park Narodowy , Prype¢-Stochéd” (UA).

Park Narodowy ,Cumanska Puszcza” (UA).
Rezerwat Narodowy ,,Polesie Nadbuzanskie” (BY).
Parki krajobrazowe.

Sanktuarium Kodenskie (PL).

Monaster sw. Onufrego w Jabtecznej (PL).
Monaster $w. Mikotaja w Mielcach (UA).

Monaster p.w. Zasniecia NMP w Zimnem (UA).

Kroki milowe Dostosowanie atrakcji na Polesiu do potrzeb oséb o
ograniczonej sprawnosci ruchowej oraz niewidomych
lub niedowidzacych.

Przygotowanie folderow turystycznych ze zwiekszong
czcionka.

Przygotowanie audioprzewodnikow w sanktuariach i
innych miejscach kultu.

Wskazanie szlakow o niskim stopniu trudnosci,
umozliwiajacych niezbyt wyczerpujacg aktywnos¢
fizyczna np. nordic walking.

Przygotowanie programow wyjazdéw zorganizowanych
dla senioréow.

Stworzenie bazy wyspecjalizowanych przewodnikow
turystycznych.
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Nazwa Produktu

Jesien na Polesiu

Poprawa standardu bazy noclegowej i stworzenie
zaplecza wypoczynkowo-zdrowotnego:
specjalistycznych obiektow wypoczynkowych,
rehabilitacyjnych itd.

Mozliwi partnerzy we
wdrozeniu

Biura podroézy.

Inicjatywy wiasne przedsiebiorcow.

Powiazane produkty

Magia poleskich krajobrazow.
Ginace zawody Polesia.
Smaki Polesia.

Cisza poleskiej wsi.

Proponowany segment
odbiorcow

Seniorzy - turysci indywidualni i grupy zorganizowane.

Inspiracje ze swiata

Zmiany granic po | i Il wojnie swiatowej wywolaly przymusowe
migracje ludnosci, a po latach - potrzebe odwiedzenia
rodzinnych stron i poznania swoich korzeni. Trend ten jest
bardzo dobrze widoczny chociazby na Opolszczyznie, ktorg
wielu Niemcoéw, ale tez Belgow, odwiedza jako ziemie swoich
przodkow, pragnac jak najlepiej poznac jej historie oraz kulture.
http://poznajpolske.onet.pl/opolskie/turystyka-sentymentalna-
niemcy-na-opolszczyznie/ds5zp7.

1.3.15. W poszukiwaniu mycki i krymki

Podréz po miejscach, w ktérych zachowaly sie slady po kulturze zydowskiej i tatarskiej.

Nazwa Produktu

W poszukiwaniu mycki i krymki

Idea Produktu

Polesie przez lata bylo tyglem kulturowym, gdzie w zgodzie zyli
obok siebie wyznawcy roznych religii. Stanowito ono dom nie
tylko dla katolikow i prawostawnych, lecz réwniez dla Tataréw i
Zydoéw, a pozostatosei po ich kulturze stanowia istotny element
dziedzictwa tych terenow. Zalozeniem produktu jest zatem
popularyzacja wiedzy na temat dawnych mieszkarnicow Polesia,
wyznajacych islam lub judaizm oraz zachowanie i
udostepnienie sladéw ich obecnosci.

Podstawowe Elementy

Synagogi.
Kirkuty.

Miejsca dawnych gmin zydowskich.
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Nazwa Produktu W poszukiwaniu mycki i krymki

Mizary.
Proponowane miejsca Synagogi we Wlodawie (Wielka Synagoga, Mata
realizacji Synagoga i Bejt Ha-midrasz) (PL).

Synagogi i kirkut w Eecznej (PL).
Synagoga i kirkut w Chetmie (PL).
Synagoga w Parczewie (PL).
Kirkut w Wohyniu (UA).
Synagoga w Eucku (UA).
Synagoga w Beresteczku (UA).
Dawna synagoga w Brzesciu (BY).

Mizar w Zastawku z najstarszym nagrobkiem tatarskim
w Polsce (PL).

Mizar w Studziance (PL).

Kroki milowe Stworzenie systemu identyfikacji wizualnej (tablice z
opisem i/lub kodem QR, kierunkowskazy dla turystow).

Rewitalizacja obiektow sakralnych oraz nagrobkéw.

Organizacja pokazdéw filmowych (np. ,Wszystko jest
iluminacjy”).
Doflaczenie atrakgji do innych szlakow promujacych

wielokulturowo$¢ pogranicza

Udostepnienie informacji o mozliwosci zwiedzania
atrakcji.

Stworzenie bazy danych o wykwalifikowanych
przewodnikach turystycznych.

Mozliwi partnerzy we Wspolnoty wyznaniowe.

wdrozeniu . .
Biura podrozy .

Narodowe, regionalne i lokalne organizacje turystyczne.

Powigzane produkty Szlak drewnianych cerkwi.

Szlak monastyrow.

Proponowany segment Turysci indywidualni - kulturowi.

odbiorcow Mlodziez szkolna.

Seniorzy (podrdze sentymentalne).
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Nazwa Produktu

W poszukiwaniu mycki i krymki

Inspiracje ze Swiata

Wykorzystujac potencjat ,polskiego orientu” podlaski szlak
tatarski laczy walory przyrodnicze z kulturowymi, promujac
dziedzictwo polskiej spolecznosci tatarskiej. Wérod wielu
miejscowosci obejmuje m.in. Bohoniki i Kruszyniany, bedace
najstarszymi skupiskami wyznawcow islamu w Polsce.
http://www.szlaktatarski.pl/.

1.3.16. Polesie widziane z siodetka

Szansa na zwiedzanie Polesia w sposdb aktywny - podrozujac rowerem.

Nazwa Produktu

Polesie widziane z siodetka

Idea Produktu

Propagowanie zdrowego stylu zycia spowodowato, ze coraz
czesciej rowery zastepuja samochody, zaréwno na co dzien, jak
i podczas urlopu. Doskonale sprawdzg sie réwniez podczas
wypoczynku na Polesiu, poniewaz juz w tej chwili istnieje tu
wiele szlakow prowadzacych przez malownicze zakatki i
faczacych tereny Polski, Ukrainy i Biatorusi, wiec podréz mozna
rozpocza¢ niemalze z dowolnego miejsca.

Podstawowe Elementy

Mozliwo$¢ aktywnego zwiedzania Polesia - z
rowerowego siodetka.

Proponowane miejsca
realizacji

Nadbuzanski Szlak Rowerowy (PL).
Rowerowy Szlak Blekitnych Jezior Poleskich (BY).

Green Velo biegnacy wzdluz granicy polsko-biatoruskiej
i polsko-ukrainskiej.

Transgraniczny Rezerwat Biosfery , Polesie Zachodnie” u
styku Polski, Ukrainy i Bialorusi.

Poleski Park Narodowy (PL).

Szacki Park Narodowy (UA).

Park Narodowy , Prypec¢-Stochod” (UA).

Park Narodowy ,,Cumanska Puszcza” (UA).
Rezerwat Narodowy ,Polesie Nadbuzanskie” (BY).
Parki krajobrazowe.

Najwazniejsze historycznie i kulturowo miejsca Polesia.

Kroki milowe

Polaczenie najatrakcyjniejszych turystycznie miejsc na
Polesiu gesta siecia $ciezek rowerowych.
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Nazwa Produktu

Polesie widziane z siodetka

Oznakowanie szlakow rowerowych.

Opracowanie aplikacji mobilnej dla rowerzystow z
przebiegiem poszczegolnych tras i informacjami o
obiektach znajdujacych sie w poblizu.

Rozbudowa infrastruktury rowerowej (np. stojaki
rowerowe, wypozyczalnie rowerdw, punkty napraw).

Organizacja rajdéw i zawodow rowerowych.

Mozliwi partnerzy we
wdrozeniu

Biura podrozy .

Narodowe, regionalne i lokalne organizacje turystyczne.
Transgraniczny Rezerwat Biosfery , Polesie Zachodnie”.
Parki narodowe.

Inicjatywy wlasne przedsiebiorcow.

Powiazane produkty

Cisza poleskiej wsi.

Proponowany segment
odbiorcow

Turysci indywidualni — aktywni.
Rodziny z dzie¢mi.

Mitodziez szkolna.

Inspiracje ze swiata

Europe pokrywa sie¢ transnarodowych tras rowerowych -
Eurovelo, ukazujacych réznorodne piekno tego kontynentu.
Jedna nich jest droga wzdtuz Renu, biegnaca od zrddet tej rzeki
w Alpach, do jej ujscia w Morzu Pétnocnym. Trase te
wytyczono na terenie Szwajcarii, Niemiec, Francji i Holandii.
Zostala ona tak zaprojektowana aby pokazac turystom nie tylko
walory srodowiska naturalnego, lecz rowniez elementy
dziedzictwa kulturowego, poniewaz na trasie liczacej 1230 km
znajduje sie az 9 obiektéw wpisanych na Liste Swiatowego
Dziedzictwa UNESCO. Ponadto, wyglodniali tury$ci moga
zaznajomic sie ze specjatami lokalnych kuchni.
http://www.rhinecycleroute.eu/.

1.3.17. Polesie widziane z siodta

Szansa na zwiedzanie Polesia w sposéb aktywny - podrézujac konno.

Nazwa Produktu

Polesie widziane z siodla

Idea Produktu

Ciekawa opcja dla turystdw jest zwiedzanie Polesia na konskim
grzbiecie. To znakomita propozycja dla mito$nikéw tych
majestatycznych zwierzat i wyjatkowe doswiadczenie, dla
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Nazwa Produktu Polesie widziane z siodla

kazdego, kto sie na nig zdecyduje. Ponadto, wiele trudnych do
przejscia tras konno pokona sie z fatwoscia. Trzeba tez
zaznaczyé, ze Polesie wyrodznia sie chociazby na mapie Polski,
poniewaz istnieje tu jeden z najdtuzszych szlakéw konnych w
kraju.

Podstawowe Elementy Mozliwo$¢ aktywnego zwiedzania Polesia - z konskiego
grzbietu.

Proponowane miejsca Poleski Szlak Konny (PL).
realizacji

Transgraniczny Rezerwat Biosfery , Polesie Zachodnie” u
styku Polski, Ukrainy i Biatorusi.

Poleski Park Narodowy (PL).

Szacki Park Narodowy (UA).

Park Narodowy ,Prype¢-Stochéd” (UA).

Park Narodowy ,Cumanska Puszcza” (UA).

Rezerwat Narodowy ,,Polesie Nadbuzanskie” (BY).

parki krajobrazowe.

najwazniejsze historycznie i kulturowo miejsca Polesia.

Kroki milowe Tworzenie kolejnych tras w ramach Poleskiego Szlaku
Konnego .

Oznakowanie szlakéw konnych.

Opracowanie aplikacji mobilnej dla jezdzcow z
przebiegiem poszczegolnych tras i informacjami o
obiektach znajdujacych sie w poblizu.

Budowa stajni i zakladanie hodowli.

Prowadzenie nauki jezdziectwa na réznym poziomie
zaawansowania.

Organizacja rajdéw konnych i zawodow jezdzieckich.

Opracowanie pakietow turystycznych oferujacych
mozliwosc¢ jazdy konnej.

Promocja Polesia na portalach specjalistycznych.

Mozliwi partnerzy we Biura podrozy .

wdrozeniu . . o
Narodowe, regionalne i lokalne organizacje turystyczne.

Transgraniczny Rezerwat Biosfery , Polesie Zachodnie”.
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Nazwa Produktu

Polesie widziane z siodla

e Parki narodowe.

* Inicjatywy wlasne przedsiebiorcow.

Powiazane produkty

¢ Cisza poleskiej wsi.

Proponowany segment
odbiorcow

e tury$ci indywidualni - aktywni.
¢ rodziny z dzie¢mi.

e mlodziez szkolna.

Inspiracje ze Swiata

Jednym z panstw, w ktorych zapierajace dech krajobrazy mozna
podziwia¢ z wysokosci konskiego grzbietu, jest Szkocja. Sciezki
wykorzystywane dawniej m.in. do spedu bydta, obecnie stuza za
trasy dla poczatkujacych i wytrawnych jezdzcéw. Dodatkowa
atrakcje stanowi mozliwos¢ jazdy na kucach rasy Highland,
charakterystycznych dla poinocnej Szkocji i wykorzystywanych
niegdys do transportu zwierzyny z polowan.
http://www.visitscotland.com/see-do/activities/horse-
riding/trails-pony-trekking/.
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2. Analiza rynkow i ich konkurencyjnosci dla potrzeb
pozycjonowania produktéow

Trzy sasiadujace ze soba kraje Bialoru$, Polska i Ukraina cechuja sie zrdéznicowanym
potencjatem ludno$ciowym i nabywczym. Zeby optymalnie wybraé¢ produkty turystyczne dla
potrzeb konkretnych rynkow nalezy pozna¢ ich specyfike. Przyjeto, Ze podstawe poréwnania
bedzie stanowil potencjal ludnosciowy danego kraju wyrazony w ilosci mieszkaricow oraz
potencjat dochodowy wyrazony w produkcie krajowym brutto w przeliczeniu na mieszkarnca.
Najwiekszy potencjat jesli chodzi o liczbe ludnosci posiada Ukraina, ktora zamieszkuje ponad
45 mln, Polska liczy obecnie okoto 38,5 mln podczas gdy Bialorus niespelna 9,5 miln
mieszkancéw. Najwyzszy PKB per capita osiggany jest w Polsce i wynosi 13 500 USD nastepnie
na Ukrainie 8 goo USD i na Biatorusi 7 500 USD. Nalezy jednak pamieta¢, ze s dla Ukrainy
obecna wartos¢ PKB moze znaczaco odbiegac¢ od cytowanych statystyk co spowodowane jest
istotnymi przecenami wartosci Hrywny w ostatnich miesigcach.

Bardzo istotne réznice zachodza pomiedzy opisywanymi krajami jesli chodzi o aktywnos¢
turystyczng ich mieszkancow poza krajem zamieszkania jak réwniez o liczbe turystow
zagranicznych odwiedzajacych dane Panstwo. W zakresie ruchu wyjazdowego Ukraina jest
niekwestionowanym liderem wsrod opisywanej tréjki. W roku 2014 szacuje sie, ze w celach
turystycznych wyjechato przeszto 23,5 mln Ukraiicow. W tym samym okresie w celach
turystycznych wyjechalo 16 mln Polakéw i 740 tys. Biatorusindéw. W opisywanym okresie
najwiecej turystdw zagranicznych odwiedzito Polske 16 mln, niewiele mniej Ukraine 12,7 mln
oraz jedynie 134 tys. Biatorus.

Tabela 1 potencjat demograficzny, dochodowy i turystyczny Biatorusi, Polski, Ukrainy

Nazwa PKB Liczba PKB/ | Ilo$¢ turystow [los¢ turystow Ilos¢ turystow
Kraju mieszkancow capita | zagranicznych zagranicznych wyjezdzajacych w celach
przyjezdzajacych przyjezdzajacych turystycznych za granice
2013 - 2014 2014
Biatorus 71 mld | 9,5 mln 7 500 137 000 137 4003 740 000 4
USD USD
Polska 525 mld | 38,5 mln 13500 | 15845 000 16 000 000 5 16 000 000 ©
UsD UsSD
2dane UNWTO

3 http://belstat.gov.by/

4 http://belstat.gov.by/

5 http://wyborcza.biz/biznes

6 Oszaczowania Activ Group dla MSiT 2015
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Ukraina 177 mld | 46 mln 8 900 24 000 000 12 700 000 7 23 760 0008
UsSD uUsD

Zrédto: Opracowanie landbrand na podstawie danych statystycznych

2.1. Rynek ukrainski

Na Ukrainie zachodza wcigz bardzo istotne zmiany znaczenia poszczegoélnych rynkow
docelowych. Z uwagi na trwajacy konflikt z Federacja Rosyjska dotycza ona réwniez destynacji
turystycznych preferowanych przez Ukraincéw. Sama dynamika podrézy zagranicznych
Ukraincow nie spadla tak drastycznie jak mozna by przypuszcza¢. W 2014 roku zagranice
wyjechato blisko 22,5 mln 0s6b co stanowi tylko o 5% spadku w stosunku do roku 2013. Zmienity
sie jednak znaczaco upodobania co do kierunkéw podrozy.

Na rynku ukrainiskim operatorzy turystyki wyjazdowej w przypadku bliskiej zagranicy (Polska,
Bialorus) systematycznie tracg znaczenie. Podstawowym kanatem komercjalizacji jest Internet,
w szczegllnosci serwisy rezerwacyjne. Zmieniajacy sie model sprzedazy wyjazdéw pociaga
koniecznos¢ dostosowania promocji w mediach i prezentacji dla indywidualnych turystéw np.
w centrach handlowych czy w reklamach outdoorowych.

Wedtug Panstwowego Komitetu Statystyki Ukrainy najpopularniejszym kierunkiem podrozy
Ukraincow jest Polska z liczbg ponad 7,5 mln turystéw (34%), na kolejnych miejscach znajduja
sie Rosja (21%), Motdawia (11%), Wegry (10%) i Biatorus (7%). Co interesujace wedtug oficjalnej
statystyki wyjazdy zorganizowane do Polski stanowily tylko 0,14% calo$ci ruchu turystycznego
do tego kraju. Co moze by¢ jednak spowodowane brakiem zwyczaju przekazywania danych
statystycznych przez organizatorow turystyki. Strumien turystow do Polski mogtby by¢ jeszcze
wiekszy gdyby nie obowiazek wizowy, ktérego Ukraincy nie maja np. w Turcji, Egipcie, Izraelu
czy podczas sezonu turystycznego réwniez z Chorwacji. Polska jest jednak czesto wybierana
gtéwnie z uwagi na:

e Bliskos¢

e Mozliwos¢ oderwania sie od przygnebiajacej rzeczywistosci
e Mozliwos¢ kilkudniowego wypoczynku

e Przyjazne otoczenie

e Niewielkg ilos¢ turystdw rosyjskich

7 http://www.visitkievukraine.com/
8 http://data.worldbank.org/indicator/ST.INT.DPRT
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Wi1asnie ten ostatni czynnik zyskal na istotnosci, szczegdlnie w obliczu czestych konfliktow
turystéw ukrainskich i rosyjskich w kurortach Grecji czy Egiptu. Na Ukrainie trwa obecnie akcja
»Wakacje bez Rosjan™.

Polska stanowi czesto pierwszy etap podczas wciaz popularnych na Ukrainie wycieczek
autokarowych do europejskich krajow. Znajduje sie takze w katalogach biur podrdzy
organizujacych wypoczynek dla dzieci i mtodziezy. Rzadziej w ofercie ukrainskich biur podrézy
znajduja sie indywidualne pakiety do hoteli 4 gwiazdkowych w polaczeniu ze SPA i Wellness.

Ukraincy kojarza Polska gtéwnie z zabytkami i muzeami (80% badanych), miastami (city breaks
59%), zakupami (48%), lasami i parkami narodowymi (48%). Wsrod polskich miast najczesciej
wymieniane sg Warszawa (94%), Krakéw (90%), Gdansk (70%), Lublin (67%), Wroclaw i Poznan
(64%).

Biorac pod uwage srodek transportu, ktérym turysci z Ukrainy przybywaja do Polski na
pierwszym miejscu znajduje sie samochdd prywatny, na drugim autokar. Warto zaznaczy¢, ze
praktyka autokarowych wyjazdow Ukraincow jest formowanie grup we Lwowie, gdzie turysci
musza dotrzec na wilasng reke.

Jesli chodzi o zainteresowanie Ukraincéw Polska to obok miast i dziedzictwa kulturowego sporg
popularnoscia cieszy sie turystyka narciarska. Dla komercjalizacji oferty produktowej Polesia
szczegolnie wazna jest rosngca popularnosc turystyki aktywnej, ktéra niezwykle dynamicznie
rozwija sie na Ukrainie w ostatnich latach. W kraju bardzo prezne dziata Ukrainnska Asocjacja
Aktywnej Turystyki posiadajaca swoje oddzialy w wiekszosci duzych miast. W temacie tym
powstatlo réwniez sporo blogow, portali i poradnikéw internetowych. Turystyka aktywna
stanowi obecnie najszybciej rozwijajacy sie w tym kraju segment turystyki.

2.1.1.  Rynek turystow Ukrainiskich w Polsce i na Lubelszczyznie

Turysci z tego kierunku stanowia niezwykle istotny procent odwiedzajacych region Lubelski. W
2014 roku stanowili oni okoto 20% wsrdd turystow zagranicznych korzystajacych z obiektow
noclegowych na Lubelszczyznie i obok turystow z Izraela byli narodowoscig najczesciej
korzystajaca z ustug noclegowych w regionie. W sumie zarejestrowano przeszto 23 tysiace
turystow z tego kierunku w 2014 roku. Obywatele Ukrainy stanowia najwieksza grupe
cudzoziemcow przyjezdzajacych do Polski z wykorzystaniem przejs¢ granicznych w
wojewodztwie Lubelskim. Stanowili oni okoto 2/3 ogdlnej liczby cudzoziemcow
przyjezdzajacych do Polski co daje liczbe okoto 3,6 mIn*.

W ogolnej liczbie turystow odwiedzajacych Polske turys$ci z Ukrainy zajmowali 3 pozycje
ustepujac jedynie Niemcom i Czechom. W 2014 szacuje sie, ze Rzeczpospolita odwiedzilo
przeszto 8,5 mln turystéw z tego kierunku. Ukrainscy turysci zostawili w Polsce srednio 340
dolary na osobe, co stanowitlo wynik nizszy niz $rednia 455 USD, charakteryzujaca wydatki
turystow zagranicznych w Polsce w 2014 roku. Interesujace jest, ze wsroéd odwiedzjacych

9 Analiza rynkéw objetych dzialaniami zagranicznych osrodkéw polskiej organizacji turystycznej (zopot),
Polska Organizacja Turystyczna 2015
° Turystyka w wojewodztwie lubelskim w 2014 r, Urzad Statystyczny w Lublinie 2015
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jednodniowych Ukraincy odznaczali sie najwyzsza, po Biatorusinach kwota wydatkowana
w Polsce, ktéra wynosita srednio 219 USD Tak pokazna suma moze by¢ spowodowana czesto
wystepujaca turystyka motywowang zakupami dla tego kierunku. "

Rynek turystow ukrainskich w Polsce cechuje bardzo wysoka dynamika przyrostow
korzystajacych z oferty polskich operatoréw przyjazdowych. W roku 2014 dynamika ta wyniosta
nawet 100%. Najczesciej komercjalizowanymi polskimi produktami turystycznymi na tym rynku
byl produkt turystyki medycznej i SPA™.

2.1.2. Charakterystyka Ukrainy jako rynku recepcji turystycznej

Bez watpienia Ukraina nalezy obecnie do najbardziej dynamicznie zmieniajacych sie rynkow
turystycznych w Europie. Gléwnym zrodlem tych zmian jest destabilizacja kraju idaca w slad za
agresja Federacji Rosyjskiej. Cudzoziemcy w 2014 roku uznali, ze odwiedzanie turystyczne
Ukrainy wiaze sie, ze zbyt duzym ryzykiem. Z kolei istotnym katalizatorem wzrostu
zainteresowania tym kierunkiem w roku 2015 byta szokujaca przecena wartosci hrywny®.

Ukrainska waluta kosztuje obecnie okoto 0,16 PLN podczas gdy jej historyczne kursy wynosity
okoto 0,75 pln w 2004 roku. Oznacza to przeszto czterokrotna deprecjacje tej waluty w stosunku
do zlotéwki i innych walut. W élad za tym atrakcyjno$¢ cenowa oferty turystycznej na Ukrainie
znacznie wzrosla, oczywiscie w kraju tym miala miejsce rowniez znaczna podwyzka cen ustug,
alei tak ich ceny osiggajq w 2015 historyczne minima dla turystéw zagranicznych. Z tego powodu
mozna uznad, ze turystyka zagraniczna ma wielka szanse sta¢ sie hitem sprzedazowym Ukrainy.
Réwniez oferty obejmujace Polesie.

Najwazniejszym jednak kanatem dotarcia do potencjalnych turystéw z Ukrainy s3a obecnie
media elektroniczne. Mozna tutaj wykorzysta¢ zaréwno istniejace portale i fanpage (facebook)
turystyczne w tym np. Polskiej Organizacji Turystycznej ukierunkowane na rynek Ukrainski.

Rynek ten jest objety dzialaniami przez znajdujacy sie w Kijowie Zagraniczny Osrodek Polskiej
Informacji Turystycznej, ktory aktywnie dziala promujac oferte turystyczng Polski i mogltby
stanowi¢ waznego partnera w dziataniach promocyjnych. Dla przyktadu promocja Polesia moze
sta¢ sie jednym z zadan realizowanych przez ZOPOT Ukraina, ktory w 2014 roku zebrat
nastepujace dane dotyczace obecnosci polskiej oferty turystycznej na Ukrainie.

ZOPOT Kijow wspotorganizowal podroze studyjne dla 58 dziennikarzy i 24 przedstawicieli
touroperatorow. Z danych osrodka wynika ze polska oferte turystyczna posiadato w sprzedazy
181 touroperatordw, z tego 19 nowych organizatordw turystyki wprowadzito oferte Polski w 2014

11 Charakterystyka przyjazdoéw cudzoziemcéw do Polski w 2014 roku, Ministerstwo Sportu i Turystyki 2015
12 Komergjalizacja Produktu Turystycznego, Polska Organizacja Turystyczna 2015

3 Analiza rynkdw objetych dziataniami zagranicznych osrodkdw polskiej organizacji turystycznej (zopot),
Polska Organizacja Turystyczna 2015
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roku. W 2014 Kijowska placowka obstuzyta w ramach warsztatow turystycznych 36 polskich i 21
zagranicznych touroperatoréw. Dyrektor osrodka dysponowat takze pokaznag baza adresow
internetowych liczacg 1616 rekordow. W roku 2014 na strony internetowe osrodka odnotowano
126 000 wejsc, a fecebook mogt pochwalié sie ponad 9 tysigcami fanéw. W mediach ukrainskich
ukazato sie wiele publikacji nt. turystyki w Polsce, ktorych warto$¢ mozna oszacowaé na
poziomie prawie 2,5 mln Euro .

2.2. Rynek polski

Uczestnictwo mieszkancow Polski w krajowych i zagranicznych wyjazdach turystycznych
wynosito w 2014 roku prawie 53 mln. W tej liczbie okoto 16 mln stanowity wyjazdy zagraniczne.
Warto wiec podkresli¢, ze zdecydowana wiekszos¢ podrdzy turystycznych Polakow odbywata sie
w granicach kraju.

W regionie Lubelskim zanotowano koto 1,6 mln turystéw z czego okoto 1,4 mln to turysci
krajowi. W bazie noclegowej Lubelskiego ewidencjonowanej przez GUS zarejestrowano okoto
700 tys. rezydentéw Polski.

Polska w na przestrzeni lat 2007-2014 zmienila sie znaczaco pod wzgledem potencjatu
turystycznego. W okresie tym zainwestowano ponad 1 mld euro z funduszy europejskich. Z tej
sumy w samym regionie Lubelskiem w rozwoju gospodarki turystycznej alokowano ponad 100
mln Euro. W ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Lubelskiego
dofinansowano miedzy innymi kilkadziesigt projektow majacych na celu budowe, rozbudowe
lub modernizacje kategoryzowanej bazy noclegowej. Kazdy z nim wsparto kwota ponad 400 tys.
Euro. Dzieki temu baza noclegowa regionu lubelskiego liczy obecnie ponad 350 obiektow
noclegowych z przeszto 20 tys. miejsc noclegowych z czego bardzo istotny odsetek $wiadczy
oferte na bardzo konkurencyjnym europejskim poziomie.

Ponizej przeprowadzono analize najbardziej prawdopodobnego segmentu turystow, ktory moze
stanowi¢ podstawowego odbiorce oferty opisanej w strategii. Jest to jeden z segmentow
wyodrebniony podczas badania jakosciowego przez PBS na zlecenie Polskiej Organizacji
Turystycznej w ramach Raportu z badania krajowego rynku turystycznego w lipcu 2014 roku.
Wyniki przytoczonego badania moga stanowic¢ filar wiedzowy opisu polskiego rynku
turystycznego na potrzeby produktéw zawartych niniejszej strategii.

W Polsce mozna méwic o 4 roznych segmentach turystéw biorac pod uwage oczekiwania wobec
wyjazdu oraz podejmowane formy aktywnosci w jego trakcie:

odkrywcy
turysci all inclusive
poszukiwacze relaksu

rodzinni wczasowicze

Wykres 1 Udzial segmentow turystycznych w catosci ruchu turystycznego w Polsce
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H okrywcy
M turysci all inclusive

poszukiwacze relaksu

M rodzinni wczasowicze

45%

Zrédto: Raport z badania krajowego rynku turystycznego w lipcu 2014 roku, PBS dla POT

W ramach wyodrebnionych segmentéw zachodza istotne roznice w preferencjach, sposobie
planowania wyjazddw, formach turystyki realizowanych w jego trakcie. Z punktu widzenia
perspektyw rozwoju produktéw turystycznych opisanych w dokumencie najistotniejszy wydaje
sie by¢ segment nazwany jako odkrywcy, stanowiacy prawie 1/5 rynku polskiego. Biorac pod
uwage jego oczekiwania wobec sposobu wypoczynku oferta przedstawiona w tej strategii bedzie
mu najblizsza. Jesli pokusimy sie o oszacowanie wielkosci tego segmentu to mozna przyjac sie
stanowi on okoto 8-10 mln o0sdb, autorzy opracowania wskazuja wilasnie ten segment jako
najbardziej przysztosciowy w komercjalizacji transgranicznych produktow turystycznych
Polesia. Ponizej przyblizono zwiezla charakterystyke tego segmentu:

Preferujq spontaniczny wyjazd do nietuzinkowego i nieznanego miejsca.
Nie majq nic przeciwko temu, by nocowac w wielu miejscach w trakcie jednego wyjazdu.

Bardzo chcqg mie¢ swobode podejmowania decyzji. Najchetniej spedzaliby czas
w aktywny sposob np. zwiedzajqc okolice
W punktach postarano sie zebra¢ najwazniejsze wartosci opisujace preferencje odkrywcéw:

» S3 chetni doswiadczenia czegos nowego i ekscytujacego 58% wskazan w segmencie

» Podczas wyjazdow turystycznych oddaja sie realizowaniu swoich pasji i hobby 28%
wskazan

» Zreguly samodzielnie planuja wyjazdy - 67%
» Poszukujg inspiracji w zakresie wyjazdow turystycznych w internecie - 76%

» Czesto ssiegaja do przewodnikow turystycznych - 37% (czesciej niz inne segmenty)
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Tylko 1/3 turystow z segmentu Odkrywcow rezerwuje wszystkie noclegi przed wyjazdem.
Natomiast, 4 na 10 bukuje z wyprzedzeniem tylko czes$¢, zas co 8-my organizuje
wszystkie noclegi podczas wyjazdu

Poszukujac miejsc noclegowych kieruja sie wskazaniami Internetu - 85%. 49% kieruje
sie rada osob z najblizszego otoczenia. Czesto takze zasiegaja informacji w informacji
turystycznej - 25% (czedciej niz inne segmenty).

Odkrywcy szczegolnie czesto korzystaja z noclegow niskobudzetowych tj. pensjonat
(54%) lub schronisko/hostel (52%).

Jako preferowane formy aktywnosci podczas wyjazdu turystycznego wskazuja:
e zwiedzanie i obcowanie z kulturg 87%,
e rekreacje czynng i uprawianie sportu - 75%,

e bardzo cenia odwiedzania zabytkowych obiektéw (87%) i zabytkowych
miejscowosci (94%),

e chetnie uczestnicza w imprezach kulturalnych (71%) oraz odwiedzaja muzea i
galerie (59%),

e czesto s3 aktywni w obszarach lesnych (62%).

¢ Najchetniej uprawiaja podczas wyjazdow turystycznych jazde na rowerze (72%),
plywanie (69%), trekking (46%), kajakarstwo (30%).

WARTO ZAPAMIETAC - CHARAKTERYSTYKA SEGMENTU ODKRYWCOW:

e Podrézuja do nieznanych miejsc. Ich oczekiwania wobec wyjazdow
turystycznych wyrozniaja ich z thumu - wiekszos¢ pragnie doswiadczy¢ czegos
nowego i ekscytujacego.

e Szczegolna cecha tego segmentu jest mtody wiek oraz to, ze przewazaja tu osoby
stanu wolnego. W odréznieniu od pozostatych segmentéw, Odkrywcy preferujq
aktywny sposob spedzania czasu podczas wyjazdow turystycznych.

e Nad wyraz cenia sobie swobode w podejmowaniu decyzji.
e Unikaja podrozy w zimie.
e Zreguly maja raczej ograniczony budzet.

¢ Na idealne wczasy wybraliby sie spontanicznie, wyjezdzajac raczej za granice,
by nocowacé réznych miejscach.

Zrédto: Raport z badania krajowego rynku turystycznego w lipcu 2014 roku, PBS dla POT



STRATEGIA ROZWOJU I PROMOCJI TRANSGRANICZNEGO POLESIA

2.3. Rynek biatoruski

W Bialorusi ruch zorganizowanej turystyki wynosi okolo 934 tysigce w 2014 roku. Z tego 740
tys. to turystyka wyjazdowa zagraniczna. Jak ukazuje statystyka na kazdego obcokrajowca
odwiedzajacego Bialorus przypada az 5 wyjazddw zagranicznych Bialorusindw. Warto
podkresli¢, ze blisko 40% z tej liczby to wyjezdzajacy do krajow Wspdlnoty Niepodleglych
Panstw (WNP - byte republiki ZSRR).

W samej Biatorusi baza turystyczna jest dos¢ skromna i liczy 54 skategoryzowane hotele. Wsrod
nich az 24 znajduja sie w Minsku. W calos$ci bazy tylko 3 hotele posiadaja standard 5 gwiazdek,
a 5 hoteli jest w standardzie 4 gwiazdkowym. Znacznie liczniejsza na Biatorusi jest baza
sanatoriéw, obiektow i obozow rekreacyjnych w sumie liczacych 466 obiektéw. Swoistym
fenomenem biatoruskiego rynku turystycznego jest ponad 2000 ,wiejskich obiektow eko-
turystycznych” z tego ponad 500 obiektéw zlokalizowanych jest w obwodzie Brzeskim.

Wsrod gosci zagranicznych na Bialorusi w 2014 roku przeszto 70% stanowili obywatele Ros;ji i
Ukrainy. W grupie turystéw pochodzacych z poza WNP ponad potowe stanowili goscie z krajow
takich jak: Niemcy, Gruzja, Wtochy, Chiny, Litwa, Eotwa i Polska™.

Turysci z tego kierunku stanowig istotny procent odwiedzajacych region Lubelski. W 2014 roku
stanowili oni prawie 12% wsrod turystow zagranicznych korzystajacych z obiektéw noclegowych
na Lubelszczyznie. W sumie z Bialorusi przybylo do Lubelskiego 13,4 tys osob. Obywatele
Bialorusi stanowia druga najwiekszg, po Ukraincach, grupe cudzoziemcéw przyjezdzajacych do
Polski z wykorzystaniem przejs¢ granicznych w wojewddztwie Lubelskim. Stanowili oni okoto
1/4 ogolnej liczby cudzoziemcéw przyjezdzajacych do Polski co daje liczbe okoto 1,36 mln. 5

W ogdlnej liczbie turystéw odwiedzajacych Polske turysci z Bialorusi zajmowali 5 pozycje
ustepujac jedynie Niemcom i Czechom, Ukraincom, Stowakom. W 2014 szacuje sie, ze
Rzeczpospolita odwiedzilo przeszto 4 mln turystow z tego kierunku. Biatoruscy turysci zostawili
w Polsce $rednio 294 dolary na osobe, co stanowilo wynik nizszy niz $rednia 455 USD,
charakteryzujaca wydatki turystow zagranicznych w Polsce w 2014 roku. Interesujace jest, ze
wsrdd odwiedzjacych jednodniowych Biatorusini odznaczali sie najwyzsza kwota wydatkowana
w Polsce, ktora wynosita $rednio 282 USD. Tak pokazna suma moze by¢ spowodowana czesto
wystepujaca turystyka motywowang zakupami dla tego kierunku. 16

Rynek turystow z Bialorusi w Polsce cechuje bardzo wysoka dynamika przyrostow
korzystajacych z oferty polskich operatoréw przyjazdowych. W roku 2014 dynamika ta wyniosta
nawet 100%. Najczesciej komercjalizowanymi polskimi produktami turystycznymi na tym rynku
byl produkt turystyki medycznej i SPA".

“ http://belstat.gov.by/

5 Turystyka w wojewodztwie lubelskim w 2014 r, Urzad Statystyczny w Lublinie

6 Charakterystyka przyjazdéw cudzoziemcéw do Polski w 2014 roku, Ministerstwo Sportu i Turystyki
7 Komercjalizacja Produktu Turystycznego, Polska Organizacja Turystyczna 2015
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3. lidentyfikacja kanaléw komunikacyjnych i narzedzi
marketingowych

Biorac za punkt wyjscia analize rynkow dla potrzeb pozycjonowania produktéw
przeprowadzong w niniejszej strategii nalezy wskaza¢ iz w pierwszym etapie budowania
produktu najwieksza szanse na komercjalizacje mozna wigzac z turystami z Polski zaliczanymi
do grupy odkrywcow. Drugim najbardziej przysztosciowym segmentem bedzie turysta aktywny
z Ukrainy, mozliwy jest takze stosunkowo mniej liczny ruch turystyczny z Bialorusi. Warto
jednak zauwazy¢, ze z uwagi na mozliwosc¢ bezwizowego przekraczania granicy przez Polakow
udajacych sie na Ukraine oraz stosunkowo najwiekszg site nabywcza polskich turystow to
wlasnie oni maja szanse stanowic¢ podstawe popytu na proponowane transgraniczne produkty
turystyczne.

Analizujac kanaty dotarcia informacji turystycznych do tej grupy odbiorcow nalezy skupic¢ sie na
dziataniach obejmujacych przede wszystkim obecnosc¢ profesjonalnej informacji o Polesiu i
ofercie jego transgranicznych produktdéw w Internecie, przewodnikach turystycznych, punktach
informagji turystycznych. S3 to dzialania wiodace i podstawowe bez nich nie ma mozliwosci
prowadzenia skutecznie kampanii promocyjnych. Dziatania takie maja profesjonalnie
zaprezentowacd oferte turystyczng regionu i pozwoli¢ zaplanowac wyjazd turystyczny.

Wspierajacy charakter powinny mie¢ kampanie wizerunkowo / produktowe skupiajace uwage
odbiorcy na nowej destynacji na rynku ustug turystycznych jaka jest Polesie. Kampanie takie
powinny budowac¢ wizerunek w aglomeracjach, skad najbardziej prawdopodobnie pochodzié
beda turysci. Dodatkowo warto podnies¢ poziom wiedzy o ofercie turystycznej Polesia wsrod
przedstawicieli mediow turystycznych i blogeréw z trzech krajow uczestniczacych w projekcie.

Ponizej zaprezentowano podzial narzedzi marketingowych na wiodace i wspierajace.

Tabela 2 Proponowane narzedzia marketingowe

LP. Narzedzia wiodace
Nazwa narzedzia Szacowany okres realizacji
o | Opracowanie kart produktowych 2016
1 Portal internetowy Polesie.pl/ua/by 2016-2017
2 Profil facebook 2016
3 Kampania internetowa 2017
4 Prezentacja oferty w punktach informagji | 2017
turystycznej i przeszkolenie pracownikow
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Narzedzia wspierajace

Nazwa narzedzia Szacowany okres realizacji

o | Uspolecznienie strategii i planéw rozwoju oferty | 2016
turystycznej Polesia

1 Kampania marketingowa obejmujagca swym | 2017
zasiegiem aglomeracje

2 | Organizacja study touréw dla mediéow z Polski, | 2016
Ukrainy, Bialorusi oraz krajow Unii Europejskiej

3 Skierowanie informagji do wydawcdéw | 2016
przewodnikow
4 | Udzial w targach turystycznych 2017-2018

Zrédto: opracowanie landbrand

3.1. Charakterystyka wiodacych narzedzi marketingowych

W celu dotarcia do polskich / ukrainskich / bialoruskich turystow zaklada sie realizacja
nastepujacych narzedzi marketingowych:

e Opracowanie kart produktowych

Wszystkie opisane transgraniczne produkty turystyczne natrafig na swoista bariere
wejscia na rynek. Skuteczng metoda na jej przelamanie bedzie zaprojektowanie i
wykonanie kart produktowych prezentujacych oferte w ramach kazdego z
produktéw w ujednolicony, atrakcyjny dla turysty i przede wszystkim zrozumialy
sposob. Takie karty powinny by¢ wykonane w ramach wspodlnego projektu ze
wskazaniem na konkretne korzysci, atrakcje i miejsca noclegowe. Kazda z nich
powinna wskazywac¢ takze na organizatora, ktory ulatwi nabycie produktu oraz
przedziat cenowy za kazdy z produktow.

Karty powinny by¢ dostepne w punktach i centrach informacji turystycznej oraz u
poszczegolnych oferentéw sktadowych produktu (promocja krzyzowa)

Opracowane karty moga by¢ podstawa do umieszczenia na portalu internetowych
informacji dotyczacych transgranicznych produktéw turystycznych

e Portal Polesie.pl/ua/by

Portal powinien stanowi¢ zaréwno miejsce budowania wizerunku, tworzenia
spolecznosci jak réwniez rezerwacji i sprzedazy ustug.
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Jego strona domowa musi opiera¢ sie o logo obszaru oraz zalozenia systemu
identyfikacji wizualnej i by¢ opracowana w nurcie photo design z przywigzaniem
bardzo istotnej wagi do duzych peilnych dobrej energii zdjeé

Podstawa lejoutu portalu powinny stanowic¢ wysokiej jakosci w petni profesjonalne
zdjecia wykonane specjalnie na potrzeby tego dzialania. Rekomenduje sie, zeby
kazdy z promowanych produktéw turystycznych miat swoje zdjecie wizerunkowe
oraz galerie

Portal powinien posiada¢ podstrony poswiecony poszczegolnym transgranicznym
produktom turystycznym, na tych podstronach powinny znalez¢ sie informacje o
podstawowych aktywnosciach turystycznych proponowanych w ramach produktu,
koniecznym jest takze wskazanie kontaktu do operatora mogacego utatwic¢ zakup
ustug w ramach produktu

Konieczne jest wbudowanie w portal dwupoziomowej mapy obszaru. Na jednym
poziomie powien znajdowac sie podzial Polesia na czesci np. potozone w 3 krajach,
kolejny poziom mapy powinien prezentowac¢ konkretne produkty wraz z ich
wszystkimi skladowymi (oparcie sie np. o mapy google)

Portal powinien zawiera¢ takze uzyteczne informacje nt. wymagan formalnych
dotyczacych podrozy turystycznych do poszczegélnych krajow takich jak wiza i
wymagania prawne

Jedna z zakladek na portalu powinna by¢ takze po$wiecona bazie noclegowej oraz
gastronomicznej prezentujac ja od jak najlepszej strony i zachecajac w ten sposob
do podrdézowania

Portal powinien przekierowywaé¢ takze do profilu na facebooku, koncie na
istagramie,

Portal powinien by¢ pozycjonowany na hasta takie jak polesie, turystyka aktywna,
turystyka przyrodnicza, kresy, turystyka Ukraina, turystyka Biatorus,

Przykladowe realizacje portali turystycznych, ktére powinny stanowic¢ punkt wyjscia do
opracowania portalu poleskiego: pakietyturystyczne.pl / greenvelo.pl / www.pomorskie-
prestige.eu/ www.visiticeland.com / www.visitwales.com/

e Kampania internetowa

Rekomenduje sie przeprowadzenie kampanii internetowej w oparciu o strony www
bedace w administracji samorzadowych i rzadowych instytucji w tym: Ministerstwa
Sportu i Turystyki RP www.msport.gov.pl, Lubelskiej Regionalnej Organizacji
Turystycznej (lrot.pl), Polskiej Organizacji Turystycznej (polska.travel.pl), w
ukrainskim interencie mogg to by¢ strony takie jak www.traveltoukraine.org

e Profil facebook


http://www.pomorskie-prestige.eu/
http://www.pomorskie-prestige.eu/
http://www.visiticeland.com/
http://www.visitwales.com/
http://www.traveltoukraine.org/
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Zalozenie profilu facebook poswieconemu Polesiu. Taki profil powinien by¢
prowadzony w formie ciaglej z czestotliwo$cia wpisow przynajmniej 2 razy w
tygodniu przez profesjonalistow. Wpisy na nim powinny nawigzywa¢ do
atrakcyjnosci turystycznej Polesia oraz do sezonowych ofert turystycznych. Wpisy
takie moga by¢ zaréwno sposobem budowania wizerunku jak réwniez podtrzymania
wiezi z turystami, ktorzy juz odwiedzili Polesie.

e Utworzenie standéw w centrach i punktach informacji turystycznej / centrach
handlowych przestrzeniach publicznych

Stworzenie specjalnych standéw na materialy informacyjne i produktowe odnosnie
Polesia w punktach i centach informacji turystycznej na obszarze projektu.
Koniecznos¢ ustawienia standdw takze w regionalnych centrach informacji w tym w
LOITiK w Lublinie czy w Poleskim Parku Narodowym

Opracowanie projektu standu w oparciu o system identyfikacji wizualnej Polesie -
Magia Natury, w standzie takim powinno znalez¢ sie miejsce na ekspozycje folderéw
i ulotek zarowno o calym Polesiu jak rowniez o subregionie, na ktorym znajduje sie
centrum informacji turystycznej. Taki stand moze takze miesci¢ wyswietlacz LCD
prezentujacy zdjecia wizerunkowe z Polesia

Wskazane jest rowniez wykonanie elementu o charakterze interaktywnym do
standu np. czujnika ruchu, ktéry moze wlaczac¢ odgtosy poleskiej przyrody kiedy
zarejestruje zblizajacego sie turyste. Taka funkcja moze by¢ szczegdlnie przydatna
W sytuacji zastosowania standéw w przestrzeniach publicznych

Stand powinien przynajmniej cze$ciowo stuzyc¢ jako prezentacja ujednoliconych
ofert turystycznych w formie kar produktowych o jednorodnym charakterze opisu.
Karty takie powinny pozwoli¢ turyscie na skompletowanie dopasowanego do swoich
oczekiwan pakietu turystycznego np. poprzez mozliwos¢ np. zebrania ich w jednym
etui.

Przykladowe realizacje: Standy w miejscach inspiracji w miescie Lublinie
prezentujace marke Lublin - miasto inspiracji / karty produktowe prezentujace
oferte Stowinskiego Szlaku Rybackiego zlokalizowane miedzy innymi w punktach
informacji turystycznej w Ustce, Rowach i innych miejscach na wybrzezu Battyku

e Przeszkolenie pracownikéw centrow informacji turystycznej z wiedzy o ofercie
produktowej Polesia

W pierwszej kolejnosci szkoleniami powinien byc¢ objety personel nastepujacych
placéwek po stronie polskiej: Lubelski Osrodek Informacji Turystycznej i
Kulturalnej w Lublinie, Pracownicy Poleskiego Parku Narodowego, Chelmski
Osrodek Informacji Turystycznej, Punkt Informacji Turystycznej w Porcie
Lotniczym Lublin, Centrum Informacji Turystycznej w Biatej Podlaskiej, Informacja
Turystyczna we Wtodawie, Punkt Informacji Turystycznej w Parczewie. Warto
takze obja¢ szkoleniami punkty informacji turystycznej w obwodzie wolyniskim na
Ukrainie i w obwodzie brzeskim na Biatorusi.
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Poza przeszkoleniem teoretycznym, pracownicy powinni réwniez wzia¢ udziat w
wycieczce studyjnej na Polesie prezentujacej najwazniejsze elementy
transgranicznych produktéw turystycznych

Charakterystyka wspierajacych narzedzi marketingowych

Uspotecznienie strategii i plandw rozwoju oferty turystycznej Polesia

Przestanie strategii wraz z planami dzialan do narodowych organizacji
turystycznych 3 krajow

Przygotowanie skrotu ze strategii i zamieszczenie go na stronach www partnerow
projektu

Kampania marketingowa obejmujaca swym zasiegiem aglomeracje.

Kampania taka powinna obja¢: Warszawe, Krakéw, Aglomeracje Slaska, Lublin,
Wroctaw, Poznan, Tréjmiasto, oraz Kijow, Lwow i Minsk.

Kampania taka nie powinna by¢ uruchomiana przez opracowaniem i wdrozeniem
portalu informacyjno-promocyjnego poswieconemu Polesiu. Zaklada sie bowiem, ze
jej istotnym elementem bedzie promocja adresu internetowego.

Zaleca sie, aby kampania od swojego poczatku miata charakter wizerunkowo-
produktowy, oznacza to promocje nie tylko miejsca i hasta przewodniego, ale
rowniez konkretnej propozycji wypoczynku na obszarze Polesia

Organizacja study touréw dla mediéw z Polski, Ukrainy, Bialorusi oraz krajow Unii

Europejskiej

Wycieczki takie powinny obejmowac kazdorazowo obszar 3 krajow, optymalnie aby
podczas wyjazdu dziennikarze mogli skorzystac z tych samych ofert, ktére dostepne
beda w ramach transgranicznych produktow turystycznych

Waznym elementem jest wybor uczestnikdw, wskazane jest aby byli nimi zaréwno
dziennikarze jak i blogerzy turystyczni, rekomenduje sie organizacje study tourow
w kameralnych grupach max 6-8 osobowych

W ramach organizowanych podrézy nalezy zabezpieczy¢ kazdy detal pobytu
poczynajac od jakosciowego transportu, noclegu o wysokim standardzie ale
nawigzujgcego do lokalnej tozsamosci po kulinarng oferte  bedaca
odzwierciedleniem kuchni regionalnej. Warto réwniez zadbaé¢ o zabranie
uczestnikow do miejsc oferujacych unikatowe, charakterystyczne dla Polesia widoki

Skierowanie informacji o atrakcjach i ofertach produktéw transgranicznych do

wydawnictw publikujacych przewodniki
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Nawigzanie kontaktu z wydawcami przewodnikéw w Polsce, na Ukrainie i na
Bialorusi

Przygotowanie skrotowego opisu obszaru Polesia objetego projektem np. na
podstawie Audytu

Przestanie opisu oraz biblioteki zdje¢ do dowolnego uzytku wydawnictwa w ramach
przewodnikdw z przekazaniem praw autorskich

e Udziat w najwiekszych targach turystycznych w Polsce — Tour Salon w Poznaniu, TT
Warsaw w Warszawie, Miedzynarodowe Targi Turystyczne w Krakowie, TourBusiness w
Minsku, Targi Turystyczne Ukraine w Kijowie,

Podczas targéw prezentacja Polesia powinna miec¢ charakter autorski oparty o
system identyfikacji wizualnej obszaru. Wskazane jest wykonanie dedykowanego
stoiska wystawienniczego, ktére oddawac bedzie charakter Polesia i oferowanych
produktow. Posrod materialdw uzytych do produkgji stoiska powinna znalezé sie
naturalne drewno brzozowe, tatarak, mchy. Wskazane jest rowniez uzyskanie takich
efektow jak odglosy natury, aromamarketing (np. zapachy lasu, miodéw, jezior), czy
sztuczna mgla. Stoisko to powinno by¢ emanacja hasta magia natury.

Warto rowniez opracowac prezentacje multimedialng, ktéra ukazywataby magie
natury Polesia. W pofaczeniu z innymi bodZcami np. aromatami czy sztuczna mgla
taka prezentacja mogtaby przyjac forme spektaklu $wiatto-dzwiek prezentowanego
w audytorium podczas imprez targowych

4. Model wspotpracy i zrodta finansowania dalszych dziatan

W realizacji projektéw turystycznych kluczowym elementem jest wspolpraca pomiedzy
partnerami. Istnieje powiedzenie, ze turystyka to najbardziej zespotowa gra jaka wymyslono. Jest
w nim wiele prawdy, gdyz srodki potrzebne do wytworzenia produktow turystycznych sa
niezwykle rozproszone i znajduja sie wielu rekach. Praktyka uczy, ze nawet najlepsze strategie i
dokumenty planistyczne nie znajduja odbicia w rzeczywistosci jesli nie zostana wskazane
konkretne podmioty odpowiedzialne ze ich wdrozenie.

Zaklada sie, ze koniecznym jest wskazanie podmiotu o charakterze instytucjonalnym
(posiadajacego osobowo$¢ prawng), ktory moze peinié role krajowego lidera wdrozenia
strategii. Warto takze wskaza¢ kto mialby zajac sie koordynacja prac w ujeciu transgranicznym.

Podmiot posiadajacy kompetencje transgraniczne powinien skupia¢ mozliwie szeroko spektrum
zainteresowanych rozwojem turystyki firm, organizacji i uczelni wyzszych z terenu trzech
wspolpracujacych krajow. Podmiot taki powinien bowiem zapewnia¢ niezbedne podstawy
wiedzowe do rozwoju produktéw oraz stwarza¢ warunki do budowania stalej platformy
wspoltpracy. Takim podmiotem moze by¢ np. transgraniczny klaster turystyczny. Klaster
powinien takze wykorzystywa¢ wiedze specjalistyczng organizacji dzialajacych na polu
wspolpracy transgranicznej. Rekomenduje sie wspotprace z Euroregionem Bug. Jest to ciato o
wieloletnim do$wiadczeniu w realizacji projektow transgranicznych w tym takze turystycznych.
Warto réwniez positkowac sie wiedzg takich instytucji jak Polska Organizacja Turystyczna ze
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szczegolnym uwzglednieniem Zagranicznego Os$rodka Polskiej Organizacji Turystycznej w
Kijowie czy Fundacji Rozwoju Marketingu Terytorialnego w Lublinie.

Liderami krajowymi powinny by¢ organizacje szczebla regionalnego zblizone swoimi
kompetencjami do Regionalnych Organizacji Turystycznych dziatajacych w Polsce. Organizacje
takie powinny 1aczy¢ kompetencje polegajace na wspotpracy z lokalng branza turystyczng i
budowania oferty turystycznej oraz doswiadczenie w ramach wspotpracy miedzynarodowe;j.
Naturalnym wydaje sie zacheceniem do zaangazowania sie we wdrozenie na poziomie regionow
w krajach tych partneréw, ktorzy wspolnie realizowali juz projekt turystyczny obejmujacy swoim
obszarem Polesie:

e Po stronie polskiej bedzie to: Lubelska Regionalna Organizacja Turystyczna, ul. Jezuicka
1/3, 20-113 Lublin, tel./fax. +48 81 532 14 48, e-mail: info@Irot.pl

e Po stronie biatoruskiej bedzie to: Brzeski Obwodowy Zwiazek Rolno-Przemystowy /
Brest Regional Agro-industrial Union 224018, Belarus, Brest Region, Brest, Karbysheva
41, www.agrosoyz.by

e A po stronie ukrainskiej bedzie to: Klub Ekoturystyki, Euck / Ecological Tourism Club,
Lutsk, 43000 Ukraine, Volyn Region, Lutsk, Lesya Ukrainka 35,
ecotourism.bug@gmail.com, www.ket.org.ua

4.1. Podziat p6l kompetencji pomiedzy liderami

Zaktada sie, ze kazdy z lideréw bedzie mial nieco inne pola kompetencji we wdrozeniu co wynika z
dotychczasowego doswiadczenia poszczegdlnych organizacji. Natomiast lider transgraniczny bedzie
musial wykonywa¢ prace polegajaca na wprowadzaniu do oferty wspolnego mianownika, dostarczaniu
niezbednych podstaw wiedzowych i stwarzaniu podstaw do wymiany doswiadczen i wspotpracy pomiedzy
partnerami krajowymi.

Ze wzgledu na to iz zaklada sie najwiekszg szanse na komercjalizacje transgranicznych produktow
turystycznych na rynku polskim rekomenduje sie scedowanie na partnera polskiego realizacji kampanii
promocyjnych i opracowania wiekszosci narzedzi marketingowych. Z analizy bazy turystycznej wynika
takze, ze po stronie polskiej jest ona najbardziej rozwinieta za sprawg finansowania ze srodkéw unijnych
w latach 2007-2103. Z kolei partner Biatoruski ma do wykonania najwieksza prace jesli chodzi o stworzenie
odpowiednich warunkéw formalnych sprzyjajacych rozwojowi turystyki. Wspolnie partnerzy ukrainski i
biatoruski maja szanse aktywnie pozyskiwac¢ finansowanie z Programu Wspétpracy Transgranicznej EIS
Polska-Biatorus-Ukraina 2014-2020. Partnerzy z Ukrainy i Bialorusi beda mieli wieksza szanse na
uzyskanie finasowania zaréwno na dziatania infrastrukturalne do realizacji po swojej stronie granicy jak
rowniez  dzialania promocyjne stuzace poinformowaniu Biatorusindéw, Ukraincéw i Polakéw o
atrakcyjnosci turystycznej Polesia.


http://www.agrosoyz.by/
http://www.ket.org.ua/
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Schemat 1 model wspotpracy we wdrazaniu strategii
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TRANS-

GRANICZN
Y — agraniczny Osrodek
Polskiej Organizadji
Fundacja Turystycznej w Kijowie
Rozwoju
Marketingu
Terytorialnego Partnerzy regionalni w tym:
Euroreglon

/ obiekty noclegowe, lokalne
/V‘ organizacje turystyczne,
wiasciciele  atrakcji, tour

operatorz

Lider transgraniczny - transgraniczny klaster turystyczny

Tabela 3 Kompetengje lidera transgraniczne

Nazwa dzialania Zakres dzialania

N . . » Wskazanie WZOrcow opisow
Uspojnianie ofert poszczegdlnych regionow ; . _ P
i prezentacji ofert i produktow

w ramach ofert transgranicznych.
turystycznych.

» Prowadzenie warsztatow dla liderow
krajowych  z  komercjalizacji i
promocji.

Tworzenie transgraniczne;j platformy * Organizacja  spotkan  roboczych

wspotpracy i konferencji.
o Dostarczanie uzytecznej wiedzy
orynku np. publikacja raportéw /

zlecanie badan.
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Powotlanie transgranicznych zespotow

roboczych np. ds. produktéow ,

promocji, infrastruktury, zasobow

ludzkich.

Wskazywanie  mozliwych  Zrodet

finansowania.

Tabela 4 Kompetencje lideréw krajowych - Biatorus

Lider Krajowy - Brzeski Obwodowy Zwigzek Rolno-Przemystowy / Brest Regional Agro-
industrial Union

Nazwa dzialania

Zakres dzialania

Rozwd¢j infrastruktury turystycznej.

Diagnoza  brakéw w  zakresie

infrastruktury  stuzacej  obstudze
ruchu turystycznego w tym bazy

noclegowej i gastronomiczne;j.
Tworzenie szlakow turystycznych.

Tworzenie punktéw i centréow

informacji turystycznej.

Przygotowanie i wdrozenie ofert
turystycznych na danym obszarze Polesia w

regionie brzeskim.

Wyszukanie podmiotéw z terendw
wojewodztwa Lubelskiego
zainteresowanych tworzeniem

produktéw turystycznych.

dla
przedstawicieli branzy turystycznej z
tematyki
produktéw turystycznych.

Szkolenia i warsztaty

budowy i  promogdji

Opracowanie kart produktowych oraz
ich dystrybucja.

Opracowanie zasad certyfikacji i

promocji w ramach produktow.

Inicjowanie usprawnien prawnych

tworzacych optymalne warunki do rozwoju
turystyki .

Diagnozowanie gtéwnych trudnosci w
rozwoju oferty turystycznej regionu.

Wskazanie na studia przypadkoéw z
zagranicy stuzace rozwojowi funkcji
turystycznej regionu.

Lobbowanie w zakresie utworzenia
bezwizowych przej$¢ granicznych na
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wzor przejscia funkcjonujacego w
Puszczy Bialowieskiej.

Szkolenia kadr obstugi ruchu turystycznego

Szkolenia jezykowe oraz z zakresu
obstugi klienta dla zatrudnionych w
bezposredniej obstudze / kontakcie z
turystami (pracownicy hoteli, stuzby
celne, operatorzy atrakgji, inni).

Pozyskiwanie finansowania zewnetrznego na
rozwoj funkcji turystycznej i promocje
atrakcyjnosci turystycznej Polesia

Uczestnictwo ~w  spotkaniach i
szkoleniach dotyczacych Program
Wspdlpracy Transgranicznej Polska-
Biatoru$-Ukraina 2014-2020 (PBU
2014-2020).

Zachecania partneréw z innych
krajow i lidera transgranicznego do
aplikowania o fundusze w ramach
PBU 2014-2020.

Aplikowania i realizacja projektow w
ramach PBU 2014-2020.
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Tabela 5 Kompetencje liderow krajowych - Polska

Nazwa dzialania Zakres dziatania
Promocja - promocja Polesia jako | Przygotowywanie planéw  promocji i
transgranicznej destynacji turystycznej. realizacja dzialan promocyjnych wraz z

ewaluacja w tym:

¢ projektowanie i realizacja kampanii
marketingowych;

o zakup medidw;
o realizacja kampanii w aglomeracjach;
¢ ewaluacja;

¢ projektowanie i wydawanie
wspolnych materiatéw drukowanych;

¢ koordynacja wyjazdow targowych;
¢ Organizacja miedzynarodowych

wizyt studyjnych.
Przygotowanie i wdrozenie ofert * Wyszukanie podmiotéw z terenéw
turystycznych na obszarze Polesia w wc?]ewodztwa LUbEISkl'EgO
zainteresowanych tworzeniem

wojewodztwie lubelskim.
produktéw turystycznych.

¢ Szkolenia i warsztaty dla
przedstawicieli branzy turystycznej z
tematyki budowy i  promocji
produktéw turystycznych.

¢ Opracowanie kart produktowych oraz
ich dystrybugja.

¢ Opracowanie zasad certyfikacji i
promocji w ramach produktow.

* Lobbing w sprawie ujecie Polesia jako
obszaru turystycznego przez w
planach rozwoju samorzaddw.

Budowanie $wiadomosci istnienia marki

turystycznej Polesia w gronie interesariuszy

wewnetrznych

* Lobbing w instytucjach centralnych w
sprawie umieszczenia Polesia w
krajowych planach promoc;ji .

Szkolenia kadr obstugi ruchu turystycznego *  Zorganizowanie szkolen dla

pracownikéw informacji turystycznej,
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hotelarzy, pracownikow atrakcji z
oferty turystycznej Polesia.

Tabela 6 Kompetencje liderow krajowych -Ukraina

Nazwa dziatania

Zakres dzialania

Przygotowanie i wdrozenie ofert

turystycznych na obszarze Polesia w

obwodzie Euckim.

*  Wyszukanie podmiotéw z terendw
obwodu tuckiego zainteresowanych

tworzeniem produktéw
turystycznych.

» Szkolenia i warsztaty dla
przedstawicieli branzy turystycznej z
tematyki  wspolpracy, tworzenia
oferty.

» Opracowanie kart produktowych oraz
ich dystrybucja.

o Opracowanie zasad certyfikacji i

promocji w ramach produktow.

Budowaniu $wiadomosci istnienia marki
turystycznej Polesia w gronie interesariuszy

wewnetrznych

» Spotkania z wladzami lokalnymi z
terenu obwodu wotyniskiego i obwodu
lwowskiego ukazujacymi mozliwosci

rozwoju funkgji turystycznej
obszarow Polesia.
o Spotkania z gestorami atrakgji

przyrodniczych i kulturowych w celu
wlaczenia ich oferty we wspdlne
produkty Polesia.

Szkolenia kadr obstugi ruchu turystycznego

» Szkolenia jezykowe dla pracownikéw
pierwszego kontaktu z turystami.

o Szkolenia dotyczace jakosci obstugi
turysty.
* Organizacja study touréw dla branzy

turystycznej do Polski w
poznania standarddw obstugi i jakosci

celu

bazy noclegowych.
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Pozyskiwanie finansowania zewnetrznego na
rozwdj funkcji turystycznej i promocje
atrakcyjnosci turystycznej Polesia

Uczestnictwo ~w  spotkaniach i
szkoleniach dotyczacych Program
Wspdlpracy Transgranicznej Polska-
Biatoru$-Ukraina 2014-2020 (PBU
2014-2020).

Zachecania partneréw z innych
krajow i lidera transgranicznego do
aplikowania o fundusze w ramach
PBU 2014-2020.

Aplikowania i realizacja projektow w
ramach PBU 2014-2020.
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4.2. Mozliwe zrodta finansowania wdrozenia strategii

Najistotniejszym zrodlem finansowania wdrozenia strategii ma szanse sta¢ sie Program
Wspotpracy Transgranicznej EIS Polska-Biatorus-Ukraina 2014-2020. Dokument na nowy okres
finasowania zostal przyjety w dniu 17 grudnia 2015 roku przez Komisje Europejska. Pierwsze
posiedzenie Wspodlnego Komitetu Monitorujacego Programu odbedzie sie w marcu 2016 roku w
celu omoéwienia warunkow uruchomienia Programu. Z dokumentem tym mozna zapoznac sie w
catosci pod adresem strony internetowej http://www.pl-by-ua.eu/

Program ten jest o tyle istotny gdyz obszar opisywany w niniejszej strategii jest w catosci
traktowany jako gtowny obszar realizacji programu Wspédtpracy Transgranicznej EIS Polska-
Bialorus-Ukraina 2014-2020. Po stronie polskiej zalicza sie do niego podregiony Bialski
i Chetmsko-Zamojski, po stronie ukrainskiej obwdd Wotynski, a po stronie biatoruskiej obwéd
Brzeski. Istnieje takze szansa rozwiniecia obszaru wdrozenia strategii o pozostate tereny
identyfikowane jako gléwne dla Programu Wspoétpracy Transgranicznej, ktore rowniez zaliczaja
sie do Polesia.

Rysunek 2 Regiony na Biatorusi w Polsce na Ukrainie mogace korzysta¢ z finansowania w ramach
Programu Wspotpracy Transgranicznej Polska-Biatorus-Ukraina 2014-2020

Zrédlo: http://www.pl-by-ua.eu/



http://www.pl-by-ua.eu/
http://www.pl-by-ua.eu/
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Budzet programu opiewa na ponad 180 mln Euro. Ponizej przedstawiono podziat tej kwoty na
Cele Tematyczne zapisane w Programie.

e Promocja kultury lokalnej i zachowanie dziedzictwa historycznego: 30 852 777,85 EUR.

e Poprawa dostepnosci regionow, rozwoj trwatego i odpornego na klimat transportu oraz
sieci i systemow komunikacyjnych: 53 399 038,59 EUR.

e  Wspdlne wyzwania w obszarze bezpieczenstwa i ochrony: 42 323 682,44 EUR.

e Promocja zarzadzania granicami oraz zarzadzanie bezpieczenstwem, mobilnoscig i
migracjami: 31 643 874,72 EUR.

Z punktu widzenia wdrazania Strategii cel [ - Promocja kultury lokalnej i zachowanie
dziedzictwa historycznego wydaje sie najbardziej obiecujacy. Ponizej przedstawiono
skrdcony opis zatozen tego celu tematycznego.

W ramach celu zaklada sie realizacje dwdch priorytetéw, jednego zogniskowanego na lokalna
kulture i historie, kolejnego na dziedzictwo naturalne. Co wazne oba cele dopuszczaja realizacje
zaréwno dzialan infrastrukturalnych (twardych) jak i promocyjnych (miekkich).

e Priorytet 1.1 Promocja lokalnej kultury i historii.
e Priorytet 1.2 Promocja i zachowanie dziedzictwa naturalnego.

W ramach tego celu tematycznego turystyka zostata wprost wskazana jako potencjalnie jeden z
wiodacych sektorow gospodarki generujacy zaréwno dochody jak i miejsca pracy. Z tego tez
powodu w obu priorytetach przewidywane jest udzielenie wsparcia dla w sumie kilkunastu
typow rdéznych przedsiewzie¢. W ramach tego celu finansowane moga by¢ zarowno mate
projekty to znaczy te o wartosci od 20 to 60 tys Euro jak rowniez Duze projekty infrastrukturalne,
w ramach ktorych co najmniej 2,5 mln Euro stanowi warto$¢ zakupionych inwestycji.

Priorytet 1. Promocja lokalnej kultury i historii
Indykatywne przedsiewziecia w ramach priorytetu:

Wspolne inicjatywy i wydarzenia dotyczace promocji i zachowania lokalnej kultury i
historii;

Wspolne projekty majace na celu wsparcie, promocje i zachowanie tradycyjnego
rzemiosta, rekodzieta i umiejetnosci;

Wspolne projekty promujace walory turystyczne.

Wspodlne projekty dotyczace przygotowania i realizacji inwestycji w infrastrukture
turystyczng i ustugi zwiekszajace uzytkowanie dziedzictwa kulturowego w turystyce (np.
trasy rowerowe, s$ciezki edukacyjne, itp.), wlaczajac uzupelniajaca infrastrukture
turystyczng, stuzaca korzystaniu z dziedzictwa kulturowego (np. stojaki na rowery,
oznakowanie, infrastruktura dla oséb ze specjalnymi potrzebami, itp.);

Wspdlne tworzenie produktow turystycznych, z poszanowaniem koniecznosci ochrony
dziedzictwa kulturowego;



STRATEGIA ROZWOJU I PROMOCJI TRANSGRANICZNEGO POLESIA

Stymulowanie wspolpracy miedzyinstytucjonalnej w zakresie dziedzictwa historycznego
i kulturowego (wymiana dobrych praktyk, wspolne szkolenia i inne dziatania
powiazane);

Konserwacja, zachowanie i adaptacja lub rozwijanie dziedzictwa kulturowego do celéw
turystycznych oraz spotecznych, kulturalnych, edukacyjnych i innych celow
spotecznosci lokalnych;

Wspdlne szkolenia i wymiany personelu majace na celu: poprawe umiejetnos$ci w
zakresie zarzadzania dziedzictwem kulturowym, rozwoj wspolnych produktéw i ustug
turystycznych, marketing zasobéw dziedzictwa z obszaru programu i innych
umiejetnosci powigzanych.

Priorytet 2. Promocja i zachowanie dziedzictwa naturalnego
Indykatywne przedsiewziecia w ramach priorytetu:

Wspolne inicjatywy i wydarzenia dotyczace promocji i zachowania dziedzictwa
naturalnego;

Wspolne tworzenie produktdw turystycznych odnoszacych sie do ochrony dziedzictwa
naturalnego;

Wspdlny rozwoj umiejetnosci i wspolpracy pomiedzy wiladzami lokalnymi i
regionalnymi w zakresie zarzadzania zasobami naturalnymi;

Wspdlny rozwoj strategii transgranicznych stuzacych zachowaniu i wykorzystywaniu
miejsc i obszaréw natury oraz krajobrazu;

Stymulowanie wspotpracy pomiedzy instytucjami w dziedzinie ochrony dziedzictwa
naturalnego (wymiana dobrych praktyk, wspolne szkolenia);

Wspodlne inwestycje w infrastrukture srodowiskowa, w szczegolnosci zarzadzanie
$ciekami i wodg, w celu zachowania dziedzictwa naturalnego;

Konserwacja, zachowanie i adaptacja lub rozwoj dziedzictwa do celéw turystycznych
oraz spotecznych, kulturalnych, edukacyjnych i innych celéw spotecznosci lokalnych;

Wspolne szkolenia i wymiany personelu majace na celu poprawe umiejetnosci w zakresie
zarzadzania dziedzictwem naturalnym, rozwoju wspolnych produktow i ustug
turystycznych, marketingu zasobow dziedzictwa z obszaru programu i innych
umiejetno$ci powigzanych.

Budowa, przebudowa lub modernizacja infrastruktury stuzaca zwiekszeniu
wykorzystania dziedzictwa naturalnego na rzecz turystyki (np. trasy rowerowe, szlaki
terenowe), wlaczajac uzupelniajaca infrastrukture turystyczng w celu ulatwienia
korzystania z dziedzictwa naturalnego (np. stojaki rowerowe, oznakowanie,
infrastruktura dla osob o potrzebach specjalnych itp.).



